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 چكيده:

بررسي  به پژوهش اين در كشور، در غيرنفتي صادرات توسعه اهميت به توجه با
 پرداخته راهبردي و پايه صنايع از يكي عنوانبه  سيمان ايران صادرات بازار
ي ها هزينهبا احتساب  وري بهره، از طريق محاسبه آستانه رو ايناز . است شده

ي ها بنگاه وري بهرهبر اساس  صادراتنفوذ كشورهاي طرف تجاري، نرخ رشد 
ي پانل و ها دادهي سولو، ها مدلصادركننده و آستانه كشورها، با استفاده از 

، بررسي شده 2003- 2020)، در دوره زماني FGLS( اقتصادسنجيروش 
افزايش  كه هدد مي نشان تجاري طرف كشور 12 براي حاصل است. نتايج

مثبت بر  تأثيردر هر كشور  وري بهرهبا توجه به آستانه  ها بنگاه وري بهرهميزان 
زديك به ن وري بهرهبا  ها بنگاهنرخ رشد صادرات سيمان ايران داشته است. لذا، 

مقدار آستانه نفوذ بيشتري در بازار دارند. ضمناً، وجود تهديدهاي خارجي (نظير 
هاي اقتصادي، ركود حاكم در كشور، امكانات حمل و نقل، بيماري  تحريم

 ها بنگاهكرونا و غيره) بر ميزان نرخ رشد صادرات سيمان با وجود افزايش نفوذ 
 وري بهرهمنفي داشته است. علاوه بر اين، اقداماتي نظير افزايش  تأثيردر بازار 

ي حمايتي دولت ها سياستي و الملل بينهاي بازاريابي  ها، گسترش فعاليت بنگاه
  سيمان را كاهش داده است.  صادراتتا حدودي آثار تهديدهاي خارجي بر 

  

ي نفوذ و ها هزينهوري،  صادرات سيمان، بهره :كليديهاي  واژه
  وري. آستانه بهره

  JEL M30 ،D24 ،  F1:بندي طبقه
  
  

  

Abstract: 
Due to the importance of developing non-oil exports in 
the country, in this study, the cement export market, 
which is one of the basic and strategic industries, has 
been studied. Therefore, by calculating the productivity 
threshold, counting the costs of penetration of the 
trading partner countries, the export growth rate has 
been studied by solow model, panel data and 
Econometric model of (FGLS) for the period 2003-2020. 
Results for 12 trading partner countries show that firms 
with productivity close to the threshold value are able to 
the more penetrate in market. However, the presence of 
external threats (such as economic sanctions, recession 
in the country, transportation facilities, corona disease 
and etc.) have a negative impact on the growth rate of 
cement exports. In addition, measures such as increasing 
the productivity of enterprises, expanding international 
marketing activities and government support policies 
reduced the effects of external threats on cement 
exports. 
 
Keywords: Cement Exports, Productivity, Penetration 
Costs and Productivity Threshold. 
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 مقدمه -1

 و ياقتصاد توسعه در را مهمي نقش كه يميان صنايع راهبرد
وان به صنعت سيمان اشاره كـرد.  ت مي نندك مي ملي ايفا عمران

از نظـر ميـزان    2018محصـول در سـال   جايگاه ايران در اين 
توليد سيمان در رتبه يـازدهم و ظرفيـت توليـد در رتبـه نهـم      

همچنـين در   .)12: 1398 جهان قرار داشته اسـت (چهرگـاني،  
درصـدي صـادرات    8/5ميليون تن، سهم  5/6اين سال با تناژ 

سيمان را در ده كشور برتر صادركننده صنعت سيمان جهان به 
 صـنعت  اني ـكارفرما يصـنف  (انجمن است خود اختصاص داده

بـا  ). 60: 1400و جلائي و همكـاران،   3: 1400 ران،يا مانيس
وان گفـت سـاختار ايـن    ت مي 4/32توجه به شاخص هرفيندال 

، رقابـت انحصـاري اسـت (لئـون و     يمحصول در بـازار جهـان  
). محاسبات انجام شده در مـورد ميـزان   34: 2021، 1همكاران

هد كه قدرت انحصاري د مي يران نشانتمركز صنعت سيمان ا
بـه مقـدار    1382در سال  04/0اين صنعت (شاخص هرفيندال 

بـراي   رو ايـن ) در حال كـاهش اسـت. از   1399در سال  01/0
 از دقيقـي  توسعه صادرات ايـن محصـول لازم اسـت ارزيـابي    

صـادرات   در حـوزه  چـه  چنـان آيد.  عمل ي موجود بهها چالش
 ـ بـين مـدير از   دركزه صـادرات،  ي ـانگ يي نظيرها چالش ي الملل
، بنگـاه ، تجربه صادراتي و بازاريابي صادراتي، رشـد  بنگاهشدن 
 ـ مـي  نيـز  رجياخ يها د و از محركيت مازاد توليظرف وان بـه  ت

صادراتي دولـت،   يها سياستمحدود بازار داخلي،  هاي فرصت
 مهمترينطي، دريافت سفارشات ناخواسته خارجي يرات محييتغ

هستند كه بايد مورد توجه و بررسي قرار گيرند (مركـز  عواملي 
و درخشان درآبي و همكاران،  23: 1399هاي مجلس،  پژوهش

1399 :140.(  
 بـه  را بسـته  اقتصـاد  بـا  كشـورهاي  دنيـا،  در تجارت سير
در  و اسـت  داده تغيير اقتصادي باز هاي سيستم به پويا صورت
 عوامـل  كـل  وري بهـره  الملـل،  بين تجارت مرسوم هاي نظريه
 الگـوي تجـارت   كننـده  تعيـين  عوامل مهمترين از يكي توليد

 آدام مطلق مزيت نظريه از وانت مي راستا اين در. است خارجي
 و توليـد  بـه  كشـورها تشـويق   كـه  كـرد  ياد )1776( 2اسميت
باشـند   داشته مطلق مزيت آن در كه وندش مي كالايي صادرات

 مزيـت  3ريكـاردو اسـميت،   آدام از پـس . )13: 1397(اسميت، 
 تجـارت  چـارچوب  در نظريه مهمترين كه نمود مطرح را نسبي
 ميـان  وري بهـره  تفـاوت  اين نظريـه،  براساس. است الملل بين

                                                      
1. Leone et al. (2021) 
2. Adam Smith (1776) 
3. Ricardo 

 بنـابراين  و شـده  خودكفايي آنهـا  قيمت تفاوت موجب كشورها
آذربايجـاني و  يـرد ( گ  مـي  شـكل  ايـن كشـورها   ميـان  تجارت

اگرچـه ادبيـات نظـري در    در اين حـوزه  ). 9: 1393همكاران، 
يك  وري بهره اماناهمگن بسيار گسترده است،  يها بنگاهمورد 
و  مانـده اسـت  يك جعبه سـياه بـاقي   مانند تا حد زيادي  بنگاه

ي فعـال  ها بنگاه وري بهرههاي  كمي از نقش هنوز درك نسبتاً
ــگ   ــز و ردين ــود دارد (ملت ــنعت وج ــك ص ). 49: 2015، 4در ي

ها در ايران مطالعات  وري و صادرات بنگاه پيرامون مباحث بهره
وري در عملكـرد   كه به نقش بهـره گوناگوني انجام شده است 

ــه  ــادرات پرداخت ــدني  ص ــد (م ــدري،  ان ؛ 149: 1397زاده و حي
: 1391؛ كميجـاني و حـاجي،   5: 1393آذربايجاني و همكاران، 

و همكـاران،  ؛ يـاوري  165: 1390؛ آذربايجاني و همكاران، 11
 5). علاوه بـر ايـن طبـق نتـايج برنـارد و همكـارن      53: 1389

، 6) و بعد از آن ساير پژوهشگران (بـراكمن و همكـاران  2003(
ــرواچ1: 2019 ، 8؛ سيســلك1307: 2018، 7؛ گابريلچــاك و س
ها از يـك   وري بالاتر بنگاه ) بهره1: 2008، 9؛ ژاي531: 2012

تر آنها خواهد شد. سطح آستانه مشخص منجر به صادرات بيش
هـا از   وري بـالاتر بنگـاه   بنابراين پرسش اين است كه آيا بهـره 

يك سطح آستانه مشخص منجر به صادرات بيشتر آنها خواهد 
وري، صادرات بيشتري نيـز   هاي با بالاترين بهره شد؟ آيا بنگاه

هـا در حـالي مطـرح اسـت كـه در       خواهند داشت؟ اين پرسش
تنها در بـازار داخلـي بلكـه در بـازار      ها نه ، بنگاهصادراتحوزه 

هسـتند. بـه منظـور     مواجهي متفاوتي ها هزينهصادراتي نيز با 
: 2012، 11(رومـر  10ي سـولو هـا  مـدل ها، از  بررسي اين پرسش

ــز (10 ــپيرو2003)، ملت ــمن و ش ــارد و 1984( 12)، گروس )، برن
) 2010، 14(آركـولاكيس  13) و هزينه نفوذ بازار2003همكاران (

 16احتساب هزينه نفـوذ  براي هر بازار با 15وري بهرهيك آستانه 

                                                      
4. Melitz & Redding (2015) 
5. Bernard et al. (2003) 
6. Brackman et al. (2019) 
7. Gabriella & Serwach (2018) 
8. Cieslik (2012) 
9. Zhai (2008) 
10. Solow (1993) 
11. Romer (2012) 
12. Grossman and Shapiro (1984) 
13. Market Penetration Costs 
14. Arkolakis (2010) 
15. Productivity threshold 

هاي نفوذ در بازار به عنوان هزينه نهايي دسترسي  . در اين مطالعه هزينه16
ها براي  كه بنگاه .كنندگان در يك بازار است مصرفبه تعداد مشخصي از 

شوند  هاي بازاريابي مي رسيدن به مصرف كننده در هر كشور متحمل هزينه
دهد، لذا  هاي توزيع مرتبط رخ مي ها از طريق استقرار و كانال و اين هزينه
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يم شـده اسـت.   ظخواهد شد. لذا، مقاله در پنج بخش تن برآورد
بـه مبـاني نظـري و     دوم پـژوهش،  پس از مقدمـه در بخـش  

 دو روش سـوم  شده اسـت. در بخـش   پرداخته مطالعات مشابه
ارزيابي ميزان تغييرات نـرخ رشـد    مورد استفاده براي اي مرحله
 ات سيمان ايران به كشورهاي مقصد معرفي شده اسـت. صادر

 و بخش پنجم به ترتيب به تحليـل نتـايج   چهارم سپس بخش
 گيـري  مطالعـه و نتيجـه   مـورد  كشـورهاي  در آمـده  دسـت  به

  اختصاص يافته است.
  

  ادبيات موضوع -2
  مباني نظري -2-1

مدل مورد استفاده بر اساس چارچوب رقابـت انحصـاري ارائـه    
) اسـت كـه در تنظـيم آن از    2010آركـولاكيس ( شده توسـط  

)، 2003)، ملتـز ( 1979( 1نظريات پيشنهاد شده توسط كروگمن
 2)، دورفمن و اسـتينر 1984نظريه بازاريابي گروسمن و شپيرو (

  ) بهره گرفته شده است. 2007( 3) و بگول1954(
ي هـا  سياسـت وان يكي از پيشـگامان ارتبـاط   ت مي ملتز را
هد كه د مي دانست. وي در مدل خود نشان وري بهرهتجاري و 

ي ها بنگاه وري بهرهي به توزيع صادراتي ورود به بازار ها هزينه
مختلف بـا كالاهـاي متمـايز در بـازار صـادرات بسـتگي دارد.       

بـا   ߜمتفـاوت و بـا احتمـال     ها بنگاه (ܳ)݃ وري بهرهسطوح 
௫(ܳ)ݎسود  ܳ وري بهرهوند. در وضعيت تعادل هر بنگاه با ش مي مواجهشوك   ߪدرآمد بنگـاه و   (ܳ)ݎآورد ( بدست مي ൗߪ

كشش جانشيني بين دو كالا اسـت). در جريـان صـادرات هـر     
 ௫݂بنگاه در هر دوره در هر كشـور بـا يكسـري هزينـه ثابـت      

௫݂بــه صــورت  ௫݂اســت.  مواجــه = ߜ ݂௫ در نظــر گرفتــه 
ايـن اسـاس   ي اسـت. بـر   گذار سرمايهنيز هزينه  ݂௫ود. ش مي

 ي عبارتست از:صادراتسود 

࢞(ۿ)࣊  ) 1( = ࣌(ۿ)࢘ −  ࢞ࢌ
نـد در صـورتي   ك مي يك بنگاه كه براي بازار داخلي توليد

௫(ܳ)ߨنـد كـه   ك مـي  اقدام به صادرات ≥ : 2003 (ملتـز،  0
1699.(  

                                                                           
 

هزينه نفوذ در بازار به صورت هزينه بازاريابي با توجه به اندازه بازار يا 
  شود. يت آن كشور محاسبه ميجمع

1. Krugman (1979) 
2. Dorfman and Steiner (1954) 
3. Bagwell (2007) 

جهـاني در   صـورت تعمـيم  را به  ملتز مدل )2008( 4چني
 بوده كهكه داراي بسياري از كشورهاي نامتقارن د يرگ  مي نظر

سـپس انتخـاب   نـد،  ا با موانع تجاري نامتقارن از هم جدا شـده 
و انتخاب را براي صادرات يا عدم صادرات  ها بنگاهاستراتژيك 

مدل خود را  وي، هدد مي قرارمطالعه كشورهاي هدف را مورد 
 ـ  بينـي  پـيش  د وه ـد مي در يك تعادل جهاني قرار راي هـايي ب

رو  ايـن . از نـد ك مـي  ي تجارت دوجانبه ايجـاد ها ساختار جريان
از كدام كشـور قـادر بـه     بنگاهكه كدام  وان مشخص نمودت مي

رقابـت از   تـأثير ورود به يك بازار معين است و چگونـه تحـت   
ي خـارجي و داخلـي، حتـي در صـورت وجـود موانـع       هـا  بنگاه

نـاهمگني   مدلاين  . دريردگ  مي تجاري نامتقارن دو جانبه قرار
 ي ثابت صادرات اضـافه ها هزينهو همچنين  وري بهرهدر  بنگاه
سـت  ها بنگـاه عامـل اصـلي در صـادرات     وري بهرهوند و ش مي

  ).1707: 2008(چني، 
ترين كـارايي را در توليـد دارنـد در     يي كه بيشها بنگاهلذا 

بازار كشور هدف از ميزان صادرات بيشتري برخوردارند. بـدين  
در نظـر   iرا از كشور  jلقوه كالاي ابهترين توليدكننده ب ترتيب

كه  (݆)ଵܼلقوه خارج از كشور با كارايي ابگيريد كه با رقباي ب ݅ ≠ ــه منظــور فــروش در داخــل كشــور   مواجــه ݇ اســت. ب
  بايست: مي

()ࢆ  )2( ≥ ()ࢆ  ࢝࣎࢝

  
  نيازمند: nكشور  اما به منظور فروش در بازارهاي

()ࢆ  )3( ≥ ()ࢆ  ࢝࣎࣎࢝

  
ود. لـذا  ش مي كارايي بالاتر موجب صادرات بيشتر رو ايناز 
يي كـه بـالاترين كـارايي در صـادرات دارنـد، ميـزان       هـا  بنگاه
بيشـتري نيـز خواهنـد داشـت (برنـارد و همكـاران،        وري بهره

2003 :1274.(  
، طبـق  وري بهـره طور كه اشاره شد، در كنـار عامـل    همان

وجود دارنـد   ௫݂مدل ملتز در تجارت كالا يكسري هزينه ثابت 
ي هـا  هزينـه ي نفوذ بـه عنـوان   ها هزينهكه در اين پژوهش از 

ثابت در تجارت استفاده شده است. در اين راستا، آركـولاكيس  
اي  ساده فرضيه) 2007( بگول نظريات از مندي بهره ) با2010(

ي بازاريابي و نفوذ ها هزينهبازاريابي تحت عنوان  وريافن براي
ي اقتصـادي در  هـا  بنگـاه كرده است. بـدين ترتيـب    ارائه بازار

ي بازاريابي متفـاوتي را  ها هزينهبازارهاي مختلف ممكن است 
                                                      
4. Chaney (2008) 
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) نيازمنـد  Sكننـدگان بپردازنـد. ايجـاد بازاريـابي (     براي مصرف
 1سداگـلا  -يكسري خدمات نيروي كار به شـكل تـابع كـاب   

) ܮ( j) و كشـور مقصـد   ܮ( i مبـدأ است كه از طريق كشـور  
  پذيرد:  انجام مي

  
)4(  ܵ = ݈ఊ݈ଵିఊ , 0 ≤ ߛ ≤ 1 

ايـن فرضـيه شـواهد و مسـتنداتي مبنـي بـر        تأييدجهت 
هاي تبليغـاتي   كنندگان با آژانس استفاده و ارتباط عمده مصرف

خـارجي وجـود   و استفاده از نيروي كار داخلـي بـراي تبليغـات    
ــنفورد ــد (س ــادوكس و دارن ــاران ؛1999، 2م ــدو و همك ، 3لئوني

2002 .(  
ي كـــل بازاريـــابي بـــراي دسترســـي هـــا هزينـــهلـــذا 
 iبـراي بنگـاه    ܮكنندگان در يك كشور با نيروي كار  مصرف

,݊)ଵିఊ݂ݓఊݓ واند به صورتت مي بيـانگر   wباشد كه  (ܮ
مقدار نيروي كار بـه ازاي هـر    f و jو  iنرخ دستمزد در كشور 

ي نفـوذ بـه ارتبـاط    هـا  هزينـه وجـود   مصرف كننده است. لـذا 
صادرات و اندازه بازار هدف بستگي داشـته و بـا اثبـات چنـين     

اي خصوصيات كشور مقصد (نظير تعداد جمعيت، درآمـد   رابطه
  وند.ش مي ي نفوذ دخيلها هزينهسرانه و دستمزد) در محاسبه 

  
  پيشينه تحقيق -2-2

) بـه  2003مـدل ملتـز (  از بنگاه براكمن و همكاران با استفاده 
هـاي كوچـك و    شـركت يكسـري   وري بهرهبررسي و محاسبه 

 2010-2016زمـاني دوره  در ي در هلندو توليد يبزرگ خدمات
براي ارزيـابي   وري بهرهبا محاسبه يك آستانه  آنها. اند ختهاپرد

ا پتانسـيل  ه ـ نشان دادنـد كـه كـدام شـركت     ها بنگاهصادرات 
و  وري بهـره صادرات دارند. سپس به بررسي عوامل مـؤثر بـر   

اين پـژوهش حـاكي از آن    يها يافتهاند.  پرداخته آنهاصادرات 
هـاي   بايـد بـراي شـركت    وري بهـره افـزايش  كنترل است كه 

 بايســت انجــام شــده و عوامــل مــؤثر بــر آن مــيصــادركننده 
مالكيــت انــدازه شــركت، وضــعيت واردات و  شــوند.شناســايي 

خارجي عوامل مهمي در فعاليت صادراتي آتي شركت هسـتند.  
تر، احتمـال صـادرات    اي قرار گرفتن در مناطق حاشيههمچنين 

مـرز،   بـه  يك مكـان نزديـك   كه حاليدهد، در  را افزايش نمي
، بنگاه براكمن و همكاران( هدد مي احتمال صادرات را افزايش

2019: 20.(  
                                                      
1. Cobb- Douglas 
2. Sanford & Maddox (1999) 
3. Leonidou et al. (2002) 

ي هـا  دادهدر پژوهشـي بـا اسـتفاده از     4كاستا و همكـاران 
ي توليـدي در ايتاليـا يـك آسـتانه     هـا  بنگـاه و اندازه  وري بهره

انـد.   محاسـبه كـرده   5RCOرا با اسـتفاده از منحنـي    صادرات
را متناسب با  ها بنگاهمحققان با استفاده از مقدار آستانه، توزيع 

نتـايج   كردنـد. بنـدي   آستانه صادراتي طبقـه  و وري بهره ميزان
بـه شـدت بـه     هـا  بنگاهي شدن الملل بين هدد مي تحقيق نشان

 هـا  بنگـاه اگـر   مرتبط است. بـه عـلاوه،   آنها وري بهرهاندازه و 
، و اندازه كافي براي صـادرات داشـته باشـند    مناسب وري بهره

(كاستا و  تا حد زيادي به تقاضاي داخلي بستگي دارد آنهابقاي 
  .)1: 2017همكاران، 

ي هـا  هزينـه از  هـا  بنگاهپذيري صادرات تأثيرركولاكيس آ
ي هـا  بنگاه وري بهرهنفوذ بازار را بررسي كرد. با مقايسه ميزان 

در صـنايع مختلـف    وري بهـره توليدي نسبت به ميزان آسـتانه  
غذايي، پوشـاك، حمـل و نقـل و غيـره بـدين نتيجـه رسـيد؛        

شـان از ميـزان آسـتانه كشـور      وري بهـره يي كه ميزان ها بنگاه
، ركـولاكيس آ( صد بيشـتر اسـت، صـادرات بيشـتري دارنـد     مق

2010 :1153( .  
 تـأثير هد كه محققان عمدتاً به د مي مطالعات داخلي نشان

و صـادرات   وري بهـره در صادرات و عوامل مؤثر بـر   وري بهره
 وري بهـره آسـتانه   برآورداند ولي به  ي توليدي پرداختهها بنگاه

زاده و  مـدني  چـه  چنـان  كشورهاي هـدف توجـه نشـده اسـت.    
ي كوچـك و متوسـط در   ها بنگاهاي با بررسي  حيدري در مقاله

نشان دادند كه صادركنندگان  1382-1390ي ها سالكشور در 
نيـروي كـار و    وري بهـره انـرژي،   وري بهـره ايران بـه لحـاظ   

كل، ارزش افزوده و ميزان فروش به طور معنـاداري   وري بهره
با حضـور خـود در    ها بنگاههستند و از ساير توليدكنندگان بهتر 

هــاي  ي رشــد قابــل تــوجهي در شــاخصالمللــ بــينبازارهــاي 
 :1397زاده و حيـدري،   (مـدني  ننـد ك مي عملكردي خود تجربه

169.(   
 كـل  وري بهـره  آذربايجاني و همكـاران در پژوهشـي اثـر   

در كشـورهاي عضـو    غيرنفتـي  صادرات توسعه بر توليد عوامل
اند.  مورد تجزيه و تحليل قرار دادهرا سازمان كنفرانس اسلامي 

گويـاي رابطـه    1990-2012نتايج حاصل شده در بازه زمـاني  
و صـادرات در ايـن كشـورها     وري بهـره مثبت و معنا دار ميان 

  ). 5: 1393، آذربايجاني و همكاران( بوده است
ز مـدل مخـاطره   پـور و همكـاران نيـز بـا اسـتفاده ا      فيض

                                                      
4. Costa et al. (2017) 
5. Receiver Operating Characteristics 
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 وري بهـره نشان دادند كه  1379-1381در بازه زماني  1كاكس
بسـزايي دارد.   تـأثير در بـازار فـروش داخلـي     ها بنگاهدر بقاي 

 تـأثير اي بـه بررسـي    ) در مقالـه 1390آذربايجاني و همكارن (
كل عوامـل توليـد و    وري بهرهمتنوع سازي صادرات بر ميزان 

اند. نتـايج ايـن    پرداخته D8 رشد اقتصادي در كشورهاي گروه
حاصـل شـده اسـت     1999-2007پژوهش كه در بازه زمـاني  

وري و  مثبت و معنادار تنوع صادرات بر ميزان بهره تأثيرگوياي 
: 1391، پور و همكاران فيض( رشد اقتصادي اين كشورها است

149( .  
ات تـأثير گونه كه ملاحظه شد، محققـان در بررسـي    همان

براي هـر كشـور مقصـد بـا      وري بهرهصنايع، آستانه  وري بهره
ي پنهان تجارت (نظير هزينـه دسترسـي بـه    ها هزينهاحتساب 
لحاظ اين ويژگـي   اند. كنندگان) را مورد توجه قرار نداده مصرف

هـاي تجـارت خـارجي تحليـل بهتـري از صـادرات        در تحليل
هـا و سـاير    كالاي ايراني در صورت وجود يا عدم وجود تحريم

، خـلاً موجـود بـا    رو ايـن خواهـد داد. از   ارائهوامل تهديدآميز ع
 وري بهرهي نفوذ در بازار در محاسبه يك آستانه ها هزينهلحاظ 

براي يكي از صنايع مهم كشور در پـژوهش حاضـر پـر شـده     
  است. 
  

  روش شناسي -3
در اين بخش ابتـدا بـا اسـتفاده از دسـتورالعمل سـازمان ملـي       

ــره ــران وري به ــبه  2 اي ــره، در خصــوص نحــوه محاس  وري به
هـاي   حسـاب  ي مختلف توليدي بـا اسـتفاده از صـورت   ها بنگاه

در سايت  آنهابنگاه توليدي سيمان كه آمار  36 وري بهرهمالي، 
كدال موجود بود، محاسبه شدند. سپس با استفاده از مدل سولو 

ضـرايب الگـوي رشـد شـامل      3FGLS اقتصادسنجيو روش 
و بـا اسـتفاده از ضـرايب     بـرآورد سـرمايه   ضريب نيروي كار و

ي هـا  سـال براي هـر بنگـاه در    4شده شاخص كندريك برآورد
) محاسبه شد. در مرحله دوم با توجه بـه هـدف   2020-2003(

رابطه ميزان متوسط صادرات با انـدازه بـازار    برآوردپژوهش با 
در هر كشور ضرايب جمعيت و جذب سرانه هر كشـور مقصـد   

تخمين زده شد. سپس بـا اسـتفاده از ضـرايب    صادراتي ايران 
بـراي هـر كشـور در     وري بهـره شده به محاسبه آستانه  برآورد

                                                      
1. Cox Hazard Model 

(مورد استفاده  OECDگيري از مفاهيم و رويكردهاي استاندارد  با بهره. 2
سـازمان  ( APO ،)هـاي اقتصـادي   در كشورهاي عضو سازمان همكاري

  تعريف شده است. )وري آسيايي بهره
3. Feasible Generalized Least Squares 
4. Kendrick Index 

ي مذكور پرداختـه شـد. بنـابراين در ايـن پـژوهش بـا       ها سال
آسـتانه   وري بهـره اي براي محاسبه  استفاده از روشي دو مرحله

  در هر كشور مقصد استفاده شده است.
هاي  وري در بنگاه رهمرحله اول: محاسبه به -3-1

  توليدي سيمان ايران
وان مجموع اثر بخشي و كارايي بنگاه در ت مي را وري بهره

هاي موجـود تعريـف كـرد. بـر      ايجاد ستانده با بكارگيري نهاده
در بنگـاه بيـانگر رابطـه بـين      وري بهـره اساس تعريف مذكور، 

توليـد   فراينـد مقدار ستانده و مقدار نهاده مورد اسـتفاده آن در  
  ).3: 1396وري ايران،  است (سازمان ملي بهره

: بــه منظــور محاســبه بهتــر وري بهــرههــاي  شــاخص -1
از شاخص كنـدريك اسـتفاده شـده اسـت. شـاخص       وري بهره
كل در اين روش از نسبت ارزش افزوده به ميـانگين   وري بهره

 ي ثابـت محاسـبه  ها قيمتوزني سرمايه و نيروي كار براساس 
  ):44 :2021، 5ود (كامرش مي

ࡼࡲࢀ  )5( = ࢚ࢂ ࢚ࡷ.࢘) + .࢝ ൗ(࢚ࡸ  
 نيروي كـار  و سرمايه سهم ترتيب به ݓو  ݎرابطه  اين در

 موجـودي  ௧ܭ تعـداد نيـروي كـار،    ௧ܮشـده،   ايجـاد  درآمد در
ارزش افزوده (بر حسـب   ௧ܸسرمايه (بر حسب ميليون ريال) و 

 رقـم  ياسـم  شيافزا با يتورم طيشرا ميليون ريال) هستند. در
 صـورت،  آن در كه ابدي يم شيافزا شاخص عدد افزوده، ارزش
 حل براي. بود نخواهد وري بهره رشد اييگو واقعاً شاخص رشد

 هاي غير فلزي با كاني دكنندهيتول متيق شاخص از مشكل نيا
ارائـه شـده در    2016دورقمي به قيمت ثابت سـال   ISIC كد

اسـتفاده شـده    2020 الي 2003ي ها سالمركز آمار ايران طي 
است. بدين ترتيب متغيرهاي ارزش افزوده و سرمايه از طريـق  
شاخص قيمتي توليدكننده به مقدار حقيقي تبديل شدند. بـدين  

داگـلاس بـراي تخمـين ضـرايب      -منظور از تابع توليد كـاب  
  اده شده است. فنيروي كار و سرمايه است

ۿ  )6( =  ܚ۹ܟۺۯ
به ترتيب توليـد، نيـروي    ܣ	و ܭ، ܮ، ܳكه در اين رابطه 

بـه ترتيـب كشـش     ݎو  ݓكار، سرمايه و ضريب ثابت بوده و 
توليدي نيروي كار و سرمايه نسبت بـه توليـد هسـتند. شـكل     

نيز مطـابق رابطـه    ها دادهتصريحي تابع توليد در چارچوب اين 
  است: زير

࢚ࡽࡸ )7( = ࡸ + ࢚ࡸࡸ࢝ + +࢚ࡷࡸ࢘  ࢚࢛
                                                      
5. Kumer (2021) 
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ام در سال  iارزش افزوده بنگاه سيمان  ௧ܳدر اين رابطه 
t  .ܮبه عنوان متغير وابسته است௧، ܭ௧  ݑو௧  به ترتيب

 tام سيمان در سال  iو اجزاء اخلال بنگاه  نيروي كار، سرمايه
  هستند. 

مرحلــه دوم: خصوصــيات بــازار كشــورهاي  -3-2
  مقصد 

) 2010قالـه آركـولاكيس (  مندي از م در اين بخش با بهره
ي نفوذ در بازار ابتدا با بررسي رابطه اندازه ها هزينهدر محاسبه 
)، متوسـط صـادرات   ܮجمعيـت كشـور هـدف (    بازار برحسب

ي نفوذ در بـازار  ها هزينه) و سپس با اعمال పܺఫതതതതسيمان ايران (
) بـه  9) و (8مطـابق بـا روابـط (    وري بهـره در محاسبه آستانه 

  اين متغير پرداخته شده است.  برآورد
ଙଚതതതതࢄ  )8( = ࡹ࢟ࡸࣅ = ) بـه كشـور   iسيمان ايـران (  صادراتميزان متوسط  ଙଚതതതതࢄ ࢽ࢟ࢻࡸ

) بر حسب هزار دلار است. در اين رابطه فرض بر اين jمقصد (
كنندگان  اي از مصرف شامل مجموعه jاست كه جمعيت كشور 

ܮاست كـه   ܮبه ميزان ∈ ൣ0, بـه مجموعـه كالاهـاي     ൧ܮ
اي از  مجموعــه iدسترســي دارد. در هــر كشــور  Ωمختلــف 

) از ܳ( وري بهـره وجود دارند كه بـا سـطح    ܬبا اندازه  ها بنگاه
هـر   نيز نماد جذب سـرانه در  ݕيكديگر متفاوت هستند. داده 

به ترتيب كشش جمعيت و كشـش   ߛو  ߙكشور مقصد است، 
 نسبت به متوسط صادرات به آن كشـور  كشورجذب سرانه هر 

ضريب ثابت در مدل هستند. بـدين ترتيـب تصـريح ايـن      ܣو 
  ) انجام شده است:9الگو طبق رابطه (

  

ଙଚതതതതࢄܖܔ  )9( = ࡸ + ࡸࡸࢻ + +࢟ࡸࢽ  ࢚࢛
  

ورود به بازار هدف صورت گيرد، بنگـاه درآمـد    اينكهبراي 
كننـده را بـا هزينـه نهـايي      نهايي حاصل شده از اولين مصرف
ند. در حقيقت با توجه به ك مي رسيدن به مصرف كننده مقايسه

تـري   ي پايينها قيمتبيشتر  وري بهرهبا  ها بنگاهكشش تقاضا، 
را بر روي كالاهاي خود وضع كرده و درآمد نهايي بـالاتري را  

بدين منظور سـطح   .آورند به ازاي هر مصرف كننده بدست مي
 ي نفـوذ را جهـت ورود بـه بـازار انتخـاب     هـا  زينههبالاتري از 

  نند. بنابراين:ك مي
∗ܳ) وجـود دارد كـه   ∗ܳ( وري بهـره يك آستانه  ≥ ܳ     

݊(ܳ) = ଵܳ و اگر 0 ≥ ܳଶ ≥ ܳ∗      
.݊(ܳଵ) ≥ ݊(ܳଶ) ≥ 0 

 ݊هسـتند و   2و  1ي هـا  بنگاه وري بهره ଶܳو  ଵܳكه 
  احتمال رسيدن به يك مصرف كننده در كشور مقصد است. 

در هـر   وري بهـره ) آسـتانه  10مطابق با الگـوي ( رو  ايناز 
  كشور مقصد عبارتست از:

  
∗ࡽ)  )10( =ି࣌( ିࢻࡸࢽି࢝ࢽ࢝ ࣌࢟ ࣌) ࡽ࢝࣎ )ିࡼ࣌ି࣌ ൚࣒

 ߪ ،jو  iبيانگر نـرخ دسـتمزد در كشـور     wدر اين رابطه 
اسـت. همچنـين    ି࣌࣌نيز برابر با  ߪكشش جانشيني واردات،  ܲଵିఙ       نيز شاخص قيمتي كـالاي مـورد نظـر در هـر كشـور

  ) محاسبه شده است:11مقصد بوده كه طبق رابطه (
  

࣌ିࡼ  )11( = ࣌ି  ࣌ି࣎ࣂ
  

قيمت سيمان كشورهاي رقيب ايران در هر كشور  كه 
مقصد است. اين متغير از تقسيم ارزش سيمان وارد شده بر 

نيز سهم توليد ملي كشور  ߠتناژ سيمان بدست آمده است. 
رقيب بر مجموع توليد ملي كشورهاي رقيب ديگر در آن كشور 

 ߰ و jبه كشور  iاز كشور  الملل بينهزينه تجارت  ߬بوده، 
عكس ميزان نيروي كار مؤثر براي رسيدن به يك 

نيز حدوداً معادل  ߰كننده در كشور مقصد هستند كه  مصرف
1با ( 1)ߛߛ −   ) است.൘ߛଵି(ߛ

  
  متغيرهاي تحقيق و منابع آماري -3-3

ي قبـل بـراي   ها بخشبا توجه به توضيحات ارائه شده در 
، اسـتخراج رابطـه ميـزان صـادرات     ها بنگاه وري بهرهمحاسبه 

كشـورها از متغيرهـاي    وري بهرهسيمان با اندازه بازار و آستانه 
ي قبل استفاده شده است. معرفي ايـن  ها بخشمعرفي شده در 

همراه با منـابع مـورد اسـتفاده در     آنهامتغيرها و شيوه محاسبه 
  ) ارائه شده است.1جدول (
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  معرفي متغيرهاي تحقيق .1 جدول

  محاسبات تحقيقمطالعات پيشين و : أخذم
  

 هاي ديكي فولر تعميم يافته، چاو، هاسمن، والد و ولدريج نتايج آزمون. 2جدول 

ܖܔ  نامانا  73/0  64 ࢚ࡸࡸ  مانا  000/0  86/195 ࢚ࡽࡸ  وضعيت مانايي  احتمال در سطح  )x2دو ( - آماره كاي  متغيرها ()ࢍࢇ   مانا  000/0  91/141 ࢚ࡸ

                                                      
1. World Bank 
2. International Labor Organization 
3. Bajzik et al (2020). 
4. Anderson & Wincoop (2003). 
5. Novy (2012). 

  منبع نحوه محاسبه (تعريف)  نام متغير

 دربنگاه،توسطجديدشدهايجادارزشدهندهنشان افزوده ارزش ࢚ࢂ
خدمت است كه در اين پژوهش براي محاسبه آن از روش تفاضل اسـتفاده   ارائه يا كالا توليد فرايند
  است (ستانده منهاي هزينه توليد است). شده

  )1396وري ايران ( سازمان ملي بهره

ي) هـا  هزينـه ي) عمليـاتي+ خـالص درآمـدهاي (   هاهزينهستانده شامل فروش+ خالص درآمدهاي ( ࢚
  )1396وري ايران ( سازمان ملي بهره  ي است.گذار سرمايهمتفرقه + درآمد حاصل از 

ي سربار و صورت حساب بهـاي تمـام شـده كـالاي بـه      هاهزينهارائه شده درشامل هزينه توليدي ࢚
  )1396وري ايران ( سازمان ملي بهره  فروش رفته است.

هـا اسـتخراج    هـاي بنگـاه  هاي ثابت موجود در ترازنامهسرمايه بنگاه توليدي كه از آمار ارزش دارايي ࢚ࡷ
 ࡼࡲࢀ  )1396وري ايران ( سازمان ملي بهره  آمار اشتغال نيروهاي رسمي، قراردادي و پيمانكاري شركت اصلي استفاده شده است. ࢚ࡸ  )1396وري ايران ( سازمان ملي بهره  شود. مي
وري كل عوامل توليد كه در طي آن شاخص مقداري كار و سرمايه با توجه به سهم هر يـك از   بهره

جذب سرانه از مجموع توليد و واردات هر كشور منهاي صادرات آن كشور تقسيم بر جمعيت كشـور   ࢟  1بانك جهاني جمعيت كشور مقصد ࡸ  )2010آركولاكيس (  هاي صادركننده است.ارزش صادرات سيمان ايران به هر كشور تقسيم بر تعداد بنگاه ଙଚതതതതࢄ  محاسبات تحقيق  )25، 1397 شوند (بانك مركزي، آنها در سبد توليد با يكديگر تركيب مي
  )2010آركولاكيس (  آمده است.بدست 

w .ࡼ  )2020( 3باجزيك و همكاران  كشش جانشيني واردات كه عبارتست از كشش جانشيني بين كالاي داخلي و خارجي در هر كشور.࣌  2سازمان بين المللي كار نرخ حداقل دستمزد در هر كشور استି࣌ 
كشورهاي وارد كننده به يـك كشـور مقصـد    ي كالايهاقيمتدر هر كشور مقصد از مجموع سهم

  )2003(4اندرسون و وينكوپ  آيد. بدست مي

شود. در سايت بانك جهاني ايـن  ) محاسبه مي2012(5هزينه كوه يخ است كه بر اساس روش نووي ࣎
  بانك جهاني  متغير براي اكثر كشورهاي جهان تخمين زده شده است.

است كه بر اساس نيروي كار مورد نياز براي جذب مصرف كننـده  به عنوان هزينه هر واحد تبليغات ࣒
  )2010آركولاكيس (  در نظر گرفته شده است.

∗ࡽ  

 يـك  در آن صادراتازحاصلخالصسودكهشودميصادراتيبازارهايواردصورتي در بنگاه يك
 داخلي بازارهاي در صفر سود شرايط. باشد كافي صادرات ثابت يها هزينه پوشش براي معين كشور

 و نـد ك مي مشخص صادراتي و داخلي بازارهاي به شركت ورود براي را وري بهره آستانه صادراتي، و
 ميـانگين  همچنين و صادركننده هاي شركت غيرصادركننده از هاي شركت تعادلي توزيع خود نوبه به

  .)7: 2008ند (ژاي، ك مي تعيين را آنها وري بهره

  محاسبات تحقيق
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  مانا  000/0  77/208 ࢚ࡷࡸ
  نتيجه  احتمال در سطح  آماره نوع آزمون

  مدل پانل است  000/0  04/3  چاو
  مدل داراي اثرات ثابت است  009/0  25/9  هاسمن
  مدل داراي واريانس ناهمساني است  000/0  61/1040  والد

  مدل داراي خود همبستگي است  000/0  02/538  ولدريج
 محاسبات تحقيق: أخذم

 
  هاي سيمان وري شركت به منظور محاسبه بهره FGLSنتايج آزمون  .3جدول 

ܖܔ  احتمال Zآماره   انحراف استاندارد  ضريب  متغير ()ࢍࢇ   000/0  17/14  01/0  26/0 ࢚ࡷࡸ  000/0  23/6  02/0  13/0 ࢚ࡸ
  محاسبات تحقيق: أخذم

  
  

  و نتايج مدل ها داده -4
  

بنگاه در  36ي پژوهش براي ها دادهبه منظور انجام محاسبات، 
به صورت پانل در نظرگرفته شدند.  2020الي  2003ي ها سال

ــه      ــيم يافت ــولر تعم ــي ف ــون ديك ــق آزم ــپس از طري در 1س
بررسي شد. نتايج نشـان   ها دادهابتدا مانايي   Stata11افزار نرم

ايه در سطح صفر مانا و متغير داد كه متغير ارزش افزوده و سرم
از  هـا  دادهنيروي كار با يك وقفه ماناست. سـپس بـا تخمـين    

معمولي و روش اثـرات ثابـت، بـر اسـاس      OLSطريق روش 
ي مـدل بـه   ها داده(رد فرضيه صفر) مشخص شد  2آزمون چاو

مشـخص   3صورت پانل است. سپس از طريق آزمون هاسـمن 
اسـت. در ادامـه بـه     4بتپانل با اثرات ثا صورت بهشد كه مدل 

ــانس    ــون واري ــانس ناهمســاني از آزم منظــور تشــخيص واري
استفاده شد و مشـخص شـد كـه مـدل داراي      5ناهمساني والد

ــود    ــراي بررســي خ ــين ب ــانس ناهمســاني اســت. همچن واري
نشـان داد كـه مـدل داراي     6وولدريجهمبستگي نتيجه آزمون 

ائـه شـده   ) ار2خود همبستگي نيز هست (اين نتايج در جدول (
است). بدين ترتيب با نقض فروض كلاسيك مدل با اسـتفاده  

تخمين زده شد كه نتايج نهايي آن در جدول  FGLSاز روش 
  ) نشان داده شده است.3(

هد كه بازدهي د مي نتايج حاصل شده در اين قسمت نشان
                                                      
1. Augmented Dickey-Fuller Test 
2. Chow test 
3. Hansman test 
4. Fixed effects 
5. Wald test 
6. Weldridge test 

نسبت به مقياس توليد با توجه به عوامل توليدي نيروي كار و 
ي نمونه مورد بررسي كاهنده و كوچكتر ها بنگاهسرمايه براي 

. با استفاده از اين ضرايب ارائه شده در 7) است39/0از يك (
كل  وري بهره، شاخص كندريك يا به عبارتي 3جدول شماره 

  سال محاسبه شد.  18بنگاه طي  36عوامل توليد براي 
در اين مرحله، ابتدا با اسـتفاده از   وري بهرهبعد از محاسبه 

هـاي صـادركننده ايرانـي بـه هـر       بنگاهمار ارائه شده از تعداد آ
كشور مقصد از سوي انجمـن صـنفي سـيمان ايـران در سـال      

ها  هاي سالانه ارائه شده از سوي بنگاه و مطالعه گزارش 1397
ي مذكور، متوسط صادرات سيمان ايران (آيسـيك  ها سالطي 

اده از رقمي) به هر كشور مقصد محاسبه شد. سپس با اسـتف  4
كشـور در   12متغيرهاي جذب سرانه و جمعيت كل بـراي هـر   

افزار  ) از طريق آزمون ديكي فولر تعميم يافته در نرم10رابطه (
Stata11 بررسـي شـد. نتـايج حاصـل از      ها داده، ابتدا مانايي

مانايي نشان داد كه لگاريتم صادرات با يـك وقفـه ماناسـت و    
ر سـطح صـفر مانـا    متغيرهاي جـذب سـرانه و جمعيـت نيـز د    

هستند. سپس مشابه با نتايج در مرحلـه قبـل، نقـض فـروض     
كلاسيك در اين مدل نيز وجـود داشـت كـه در مرحلـه قبـل      

))، بنابراين اين رابطـه نيـز از   4توضيح داده شده است (جدول (
تخمين زده شـد. ضـرايب ايـن الگـو در      FGLSطريق روش 

تخمـين   ) نشـان داده شـده اسـت. نتـايج حاصـل از     5جدول (
                                                      

. بنا به روش محاسـبه ارزش افـزوده طبـق دسـتورالعمل سـازمان ملـي       7
وري ايران، نتايج مذكور بدست آمده است. بديهي است كـه بـا تغييـر     بهره

هاي اقتصـاد كـلان    روش محاسبه ارزش افزوده طبق متون درسي و روش
) تغييـر  14/0) و سـرمايه بـه (  7/0توسط نويسنده ضرايب نيروي كار بـه ( 

  ر تحليل نتايج كلي پژوهش تغييري حاصل نشد. يافت. اما د
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ضرايب نشان داد كه ميزان متوسط صادرات سيمان ايـران بـا   
رو،  مسـتقيم دارد. از ايـن  اي  هاندازه بازار كشورهاي مقصد رابط

منجـر بـه افـزايش فـروش      ݕ يـا  ܮافزايش در اندازه بـازار  
,ߙهاي مثبت ( صادركنندگان با كشش ߛ > خواهـد شـد.    )0

و انـدازه بـازار در بـازار     هـا  بنگاهبنابراين ارتباط قوي بين ورود 
بـه   هـا  بنگـاه اكثـر   اينكهصادرات وجود دارد. با در نظر گرفتن 

نند، اگر درآمد ايجاد شـده بـه   ك مي بازارها با جمعيت بالا ورود
ي رسـيدن بـه   هـا  هزينـه كننده براي پوشـش   ازاي هر مصرف

ي نفوذ در بـازار بـه عنـوان    ها هزينهكننده كافي نباشد،  مصرف
يي كـه  هـا  بنگـاه ود ش ـ مـي  ي ورود به تجارت موجبها نههزي
  تري دارند فروش كمتري نيز داشته باشند.  پايين وري بهره

  
  هاي ديكي فولر تعميم يافته، چاو، هاسمن، والد و ولدريج نتايج آزمون. 4جدول 

  مانا  000/0  35/86 ࢟ࡸ  مانا  000/0  86/135 ࡸࡸ  نامانا  ଙଚതതതത 77/63  000/0ࢄ()ࢍࢇࡸ  نامانا  ଙଚതതതത 83/16  85/0ࢄܖܔ  ماناييوضعيت   احتمال در سطح  )x2دو ( -آماره كاي  متغيرها
  

  نتيجه  احتمال در سطح  آمارهنوع آزمون
  مدل پانل است  000/0  82/17  چاو

  مدل داراي اثرات ثابت است  003/0  55/11  هاسمن
  مدل داراي واريانس ناهمساني است  000/0  63/56  والد

  مدل داراي خود همبستگي است  000/0  427/29  ولدريج
  محاسبات تحقيق: مأخذ

  به منظور محاسبه رابطه صادرات و اندازه بازار FGLSنتايج آزمون  .5جدول 
  03/0  09/2  12/0  26/0 ࢟ࡸ  01/0  36/2  12/0  29/0 ࡸࡸ  احتمال Zآماره   انحراف استاندارد  ضريب  متغير

  محاسبات تحقيق: مأخذ
  

طبـق رابطـه    وري بهـره در ادامه به منظور محاسبه آستانه 
به عنوان كشش جانشيني واردات براي همه  5/21)، مقدار 10(

كشورها مورد اسـتفاده قـرار گرفـت. بـراي محاسـبه شـاخص       
) از 11قيمتي كالاي سيمان در هر كشور مقصد، طبق رابطـه ( 

ميانگين قيمت سيمان صادركنندگان عمده به كشور مورد نظر 
برنامـه نويسـي    افزار نرماستفاده شده است. سپس با استفاده از 

R3.6.3 ) ي هــا ســالكشــور طــي  12) بــراي هــر 10رابطــه
) ارائـه  6محاسبه شد كـه نتـايج آن در جـدول (    2020-2003

  شده است.

                                                      
 كل براي را واردات جانشيني كشش ) ميزان2020. باجزيك و همكاران (1

 مقـدار  بهتـرين  كـه  ند ا رسيده نتيجه بدين و كرده بررسي جهان كشورهاي
رو  ايـن  از. اسـت  5/2 – 5/1 فاصـله  جانشيني كشش گرفتن نظر در براي
 كشـش  عنـوان  به 5/2 مقدار از پژوهش اين مطالعه مورد كشورهاي براي

  .گرفت قرار استفاده مورد كشورها همه براي واردات جانشيني
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  وري محاسبه شده در كشورهاي منتخب آستانه بهره. 6جدول 
سال/ 
  قطر  امارات  كويت  عمان  قزاقستان  روسيه  آذربايجان  ازبكستان  ارمنستان  عراق  پاكستان  افغانستان  كشور

2003  65/4  88/0  18/1  37/2  92/0  09/1  20/0  65/0  94/0  90/0    72/22  
2004  59/3  14/1  16/1  39/3  20/1  35/1  26/0  81/0  78/1  03/1    71/26  
2005  66/6  27/1  72/1  4  53/1  53/1  31/0  01/1  04/2    57/0  30/32  
2006  79/5  47/1  95/1  70/4  30/2  61/1  39/0  14/1  44/2  36/1    83/43  
2007  94/4  18/2  95/2  22/7  36/5  13/2  59/0  63/1  55/3  95/1  89/0  75/48  
2008  91/11  74/2  79/2  74/9  17/5  96/2  75/0  09/2  39/5  30/2  16/1  58/73  
2009  67/12  16/3  52/3  82/13  15/6  37/4  01/1  42/2  08/2  97/2    28/82  
2010  08/12  67/3  62/3  56/34  60/5  35/5  12/1  87/2  99/6  43/3    80/90  
2011  42/14  16/4  28/6  89/19  56/6  14/5  23/1  07/3  90/8  99/3    84/12  
2012  68/13  83/4  09/4  18/18  47/11  55/5  33/1  98/2  29/5  12/4  94/1  60/101  
2013  05/8  03/3  09/2  97/10  64/4  62/3  88/0  03/2  10/5  60/2  04/1  32/79  
2014  28/7  99/2  71/3  83/10  81/3  4  81/0  77/1  73/4  97/2  38/3  86/12  
2015  61/7  20/3  86/3  54/10  79/3  84/3  77/0  35/2  63/4  20/3  38/2  14/100  
2016  22/8  52/3  42/3  78/10  73/3  82/3  81/0  74/1  98/4  53/3  73/1    
2017  74/8  87/3  68/4  43/10  34/3  96/4  94/0  16/2  59/5  89/3  56/1  74/143  
2018  18/8  11/3  26/4  18/12  45/3  90/4  94/0  28/2  75/11  74/3  42/1  84/124  
2019  31/12  89/4  95/6  17/27  52/5  75/8  50/1  16/3  90/11  06/7  17/2  23/200  
2020  90/19  40/6  07/9  84/37  33/7  09/12  99/1  90/3  29/5  70/7  94/1  65/286  

  محاسبات تحقيقمأخذ: 
  
  صادرات سيمان ايران به كشورهاي مقصد -4-1
هاي صادركننده سيمان در كشـورهاي   اين بخش ابتدا بنگاه در

و  1397مقصد تفكيك شدند (انجمن صـنفي سـيمان ايـران،    
هـا   وري بنگـاه  ها). سپس ميزان بهره هاي ساليانه بنگاه گزارش

در آن كشـور   وري بهـره نسبت به ميـزان آسـتانه    در هر كشور
مورد بررسي قـرار گرفـت. در ادامـه بـه منظـور درك بهتـر از       

 هـا  بنگـاه وضعيت صادرات ايران در هر كشور با توجه به تعداد 
در آن سال، ميزان نرخ رشد صـادرات در نمودارهـاي مربوطـه    

در هـر   هـا  بنگـاه  بندي دستهلازم به ذكر است كه  .ترسيم شد
آمـار و اطلاعـات مـالي    دسـترس بـودن    كشور با توجه بـه در 

(سايت كدال) بوده اسـت. چـه بسـا     در سازمان بورس ها بنگاه
كننـد   يي در كشور هستند كه به بازار خاصي صادر مـي ها بنگاه

  در سايت كدال موجود نيست. آنهااما آمار مالي 
 وري بهـره مطابق نتايج ارائـه شـده در نمودارهـا، بررسـي     

ي نفوذ در ها هزينهبا اعمال  وري بهرهنسبت به آستانه  ها بنگاه
 وري بهـره بازار در هـر كشـور گويـاي آن اسـت كـه افـزايش       

بـه ميـزان آسـتانه     آنهـا  وري بهـره تر شـدن   و نزديك ها بنگاه
هر كشور در ميزان نرخ رشـد صـادرات مـؤثر اسـت.      وري بهره

هد كه علاوه بر وجود پتانسـيل انجـام   د مي بررسي نتايج نشان
 ـ هـا  هزينه ازار مسـائلي وجـود دارد كـه در رابطـه     ي نفـوذ در ب

و ميزان صادرات بنگاه بـا توجـه بـه ميـزان آسـتانه       وري بهره
ي صادراتي ها ذارند (نظير محدوديتگ  مي منفي تأثير وري بهره

)، 32: 1397(گــزارش فعاليــت هيئــت مــديره شــركت قــاين، 
فرسوده بودن ناوگان حمل و نقل، مقطعي بودن وضع قوانين و 

ي (گزارش فعاليت هيئت مديره شركت كرمـان،  عوارض گمرك
)، شيوع بيماري كرونا (گزارش فعاليت هيئت مـديره  28: 1399

ي هــا سياســت)، ركــود اقتصــادي، 4: 1399شــركت بجنــورد، 
هـاي زيسـت    مد اقتصـادي و بـانكي حـاكم، محـدوديت    آناكار

ي هـا  هزينـه هاي توليد، افـزايش   محيطي، نوسان در نرخ نهاده
ريسك كـاهش نـرخ سـيمان، وصـول نشـدن       توليد و انرژي،
ي اعتباري و عدم سهولت انتقال نـرخ ارز  ها روشمطالبات و ف

)). همچنـين  7: 1399(گزارش هيئت مـديره شـركت خـاش،    
، استفاده بهينه از منابع، كـاهش  وري بهرهعواملي نظير ارتقاي 

گيـري مناسـب از نيـروي كـار و تجهيـزات       و بهـره  هـا  هزينه
ــدير   ــت م ــزارش هيئ ــاش،  (گ ــركت خ ــع 4: 1391ه ش )، رف

هــاي صــادراتي و آزادســازي صــادرات ســيمان و   محــدوديت
ي بازاريابي (گزارش فعاليـت هيئـت مـديره    ها فعاليتگسترش 

ي تشـويقي صـادرات   هـا  سياسـت )، 21: 1389شركت قـاين،  
) در افزايش 19: 1391(گزارش هيئت مديره شركت مازندارن، 
  است. صادرات سيمان نقشي اساسي ايفا كرده
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سال نيز نتيجه گرفته شد در صورت نبود تهديدهاي خارجي با 
ࡽدر شرايط بهينه ( ها بنگاهافزايش تعداد  ≥ ) نرخ رشـد  ∗ࡽ

 وري بهـره ار عامل صادرات افزايش يافته است. همچنين در كن
هاي صادراتي نيز  توديي تشويقي دولت و رفع محدها سياست

نقــش مــؤثري در صــادرات ســيمان ايفــا كــرده اســت. طــي  
 هـا  بنگاهعليرغم افزايش تعداد  2020و  2019يي نظير ها سال

ها و بيماري كرونا نرخ رشـد   در شرايط بهينه با توجه به تحريم
بـا   ها سالدر اين  ها بنگاهل حا صادرات منفي شده است. با اين

ي بازاريـابي توانسـته   هـا  فعاليـت و گسـترش   وري بهرهارتقاي 
 حفـظ كننـد. بـر ايـن اسـاس پيشـنهاد      را بودند بازارهاي خود 

  ود:ش مي

بنگاه با ميـزان صـادرات رابطـه مسـتقيم      وري بهرهميزان 
يي هـا  بنگـاه ها  دارد. تا جايي كه مشاهده شد در شرايط تحريم

خود توانسـته بـودن بـازار     وري بهرهند كه با ارتقاي وجود داشت
هدف خود را حفظ كنند. توجه به اين مقوله براي بنگاه الزامـي  

 است.

 ها بنگاههاي اقتصادي  در شرايط وجود و عدم وجود تحريم
ي بازاريابي نفوذ خـود را در  ها فعاليتتوانسته بودند با گسترش 

ا را ه ـ تا حدودي آثـار تحـريم   مكنند. اين اقدا ظبازار هدف حف
ي نفـوذ  هـا  هزينهافزايش رو  اينبراي بنگاه خنثي كرده بود. از 

  گشا باشد. واند بسيار گرهت مي در بازار
  

  منابع
مهـدي  ، زاده شـريف  كميـل و  سـيد  ،طيبي ؛كريم ،آذربايجاني

 بـر  توليـد  عوامـل  وري ه بهـر  اثر تجربي تحليل"). 1393(
 عضو كشورهاي: موردي مطالعه(غيرنفتي  صادرات توسعه
هـاي   ، شمارهمجله اقتصادي .")اسلامي كنفرانس سازمان

 .5-26، 4و  3

). 1390ون (يهمــا، رنجبــر مولــود و ي،راكــ ؛ميكري،جــانيآذربا
 ديتول عوامل كل وري بهره بر صادرات يساز  متنوع تأثير"
 يكشـورها  در ييتـابلو  يها داده كرديرو( ياقتصاد رشد و

 يهـا  پـژوهش علمي پژوهشـي  مجله  .")هشت يد گروه
  165-201، 3 ، شمارهياقتصاد توسعه و رشد

. ترجمــه ســيروس  "ثــروت ملــل "). 1776اســميت، آدام (
  .1397تهران: انتشارات پيام، چاپ اول، زاده،  ابراهيم

در  وري بهـره  .)1395ايـران ( بانك مركزي حمهوري اسلامي .
  .1-74تهران،  )،1357-1375( اقتصاد ايران

 سـنجش  دسـتورالعمل "). 1396ايران. ( وري بهرهسازمان ملي 
تهـران:   ."توليـدي  هـاي  بنگـاه  در وري ي بهرهها شاخص
 .1-23، وري بهره مشاوره و پژوهش ش،يپا معاونت

 هيـات  فعاليـت  گزارش".تهران بورس فناوري مديريت شركت
 سـيمان  شـركت  سـهام  صـاحبان  عمومي مجمع به مديره

 .1-38 .")1399) (عام سهامي(بجنورد 

 هيـات  فعاليت گزارش". تهران بورس فناوري مديريت شركت
 سـيمان  شـركت  سـهام  صـاحبان  عمومي مجمع به مديره
 .1-72. ")1399) (عام سهامي(خاش 

 هيـات  فعاليت گزارش". تهران بورس فناوري مديريت شركت

 سـيمان  شـركت  سـهام  صـاحبان  عمومي مجمع به مديره
 .1-43. ")1391) (عام سهامي(خاش 

 هيـات  فعاليت گزارش". تهران بورس فناوري مديريت شركت
 سـيمان  شـركت  سـهام  صـاحبان  عمومي مجمع به مديره
 .1-79 .")1399) (عام سهامي( كرمان

 هيـات  فعاليت گزارش". تهران بورس فناوري مديريت شركت
 سـيمان  شـركت  سـهام  صـاحبان  عمومي مجمع به مديره
 .1-53 .")1397) (عام سهامي(قاين 

گزارش فعاليت هيات  ". تهران بورس فناوري مديريت شركت
مديره به مجمع عمومي صـاحبان سـهام شـركت سـيمان     

 .1-51 .")1389قاين (سهامي عام) (

 هيـات  فعاليت گزارش". تهران بورس فناوري مديريت شركت
 سـيمان  شـركت  سـهام  صـاحبان  عمومي مجمع به مديره

  .1-31. ")1391) (عام سهامي( مازندران
). 1400( مينس رانمنش،يو ا ديدعبدالمجيس ،ياسفندآباد يجلائ

 يها استيو س يپول يها استيس ريتأث يا سهيمقا يبررس"
خـدمات،   ،يكشـاورز  يهـا  بخـش  دي ـسمت عرضه بر تول

ــاد ا  ــدن در اقتص ــنعت و مع ــص ــلنامه . "راني ــفص  يعلم
، 11دوره  ،يرشد و توسعه اقتصـاد  يها پژوهش يپژوهش
 .59-80، 42شماره 

بررسـي اجمـالي صـنعت سـيمان     "). 1398حسين ( ،چهرگاني
، وري سـيمان نامه علمي تخصصي فنا هما ."ايرانجهان و 

131 ،16-12.  
 يبند رتبه"). 1399( وسفيفر،  كاوه و محنت ،يدرآب يدرخشان

اسـتان   ي: مطالعـه مـورد  يعوامل مؤثر بـر توسـعه صـنعت   
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رشـد و   يهـا  پـژوهش  يپژوهش ي. فصلنامه علم"لرستان
 .133-148، 39، شماره 10دوره  ،يتوسعه اقتصاد

 ،و حيـدري  عبـاس  ،نـوجيني  رضـايي  ؛محمـدعلي ، پـور  فيض
 يهـا  بنگاه بقاي بر آن تأثير و وري بهره"). 1391ابراهيم (

 و هـا  پـژوهش  فصلنامه ."ايران توليدي جديدالورود صنايع
 .149-174، 64شماره  اقتصادي، يها سياست

 در صادرات قشن"). 1391( يغلامعل ي،حاج اكبر وي، جانيكم
 ."رانيــا از يتجربــ شــواهد: ياقتصــاد رشــد و وري بهــره

 توسـعه  و رشـد  يهـا  پـژوهش  فصلنامه علمـي پژوهشـي  
 .9-20، 7، شماره ياقتصاد

ــدن ــح و يدعليســ ،زاده يم  رابطــه"). 1397( يمصــطف ي،دري
 صــادركنندگان از يشــواهد« بنگــاه عملكــرد و صــادرات

، ياقتصاد قاتيمجله تحق ."1397 وريشهر »رانيا يصنعت
  .147-172، 1 شماره

). 1399( ايـران  اسـلامي  شـوراي  مجلـس  هاي پژوهش مركز
 ."غيرنفتـي  صـادرات  توسـعه  هكارهـاي  راه و هـا  چالش"

 مطالعـات  دفتـر  اقتصـادي،  هـاي  پـژوهش  معاونت: تهران
  .1-38 اقتصادي،

خالـد   ،احمـدزاده  درضـا و يدحميس ،زاده اشـرف  ؛كـاظم  ي،اوري
 عيصـنا  در يور بهـره  و صـادرات  يسـاز  متنوع"). 1389(

ــور ــژوهش ."كش ــه پ ــا مجل ــد يه ــعه و رش ــدار توس  پاي
 .53-73، 3 شماره ،)ياقتصاد يها پژوهش(
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