
  

 

 

 

 

 

 
 

 

  

  رويكرد شبكه عصبي باصنعت توريسم و توسعه اقتصادي در ايران ارتباط 

)1390 -1359(  
  

Tourism and Economic Development in Iran Neural Networks  

Approach (1980-2011) 
 
 

  ،∗سميرمي محمدرضا بابايي

  ∗∗∗عباسپور سحر ، ∗∗ناييني نظيفيمينو 

  

  29/7/1392: پذيرش  23/2/1392: دريافت
  

  :چكيده
ثير زيـادي بـر   أگردشگري در بخش اقتصاد، شـامل خـدماتي اسـت كـه ت ـ    

قابـل  هاي اقتصادي و اجتماعي دارد و شناخت اين ارتباطات كمك  فعاليت

در ايـن  . كـرد خواهـد  به تعامل بين توسـعه پايـدار و گردشـگري     توجهي

بـه مدلسـازي     مطالعه، ضمن بررسي وضعيت صنعت گردشگري در ايران،

تقاضاي گردشگر در ايران با استفاده از روش شبكه عصبي پرداختـه شـده   

تعداد گردشگر ورودي به ايران  :عبارتند ازدر مدل متغيرهاي ورودي . است

، ارز حاصـل از گردشـگري در طـي ايـن     1390تا  1359هاي  در طي سال

كه توسط محقق براي  )عوامل سياسي(ها  و همچنين يك متغير مجازي  سال

ثير وجود جنگ در منطقه بر روي تقاضاي گردشگر تعريف أبررسي ميزان ت

دهد كه نـرخ ارز  بيشـترين اهميـت را در مـدل      نتايج نشان مي .شده است

ثر بر تقاضاي گردشـگر  ؤميان عوامل م داشته و جنگ كمترين اهميت را در

  . ايران داشته است در
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Abstract: 

Tourism has a great impact on the economic and social 

activities and understanding these relationships is useful 

for a strong contribution to the interaction between 

sustainable development and tourism. This survey 

studies the status of tourism in Iran and then Iranian 

tourism demand model using neural networks method is 

studied. In the model input parameters include the 

number of incoming tourism during 1980 to 2011, the 

foreign exchange earned from tourism over these years 

and a dummy variable to investigate the effect of war on 
tourism demand. The results show that exchange rate is 

the most important and war is the less important 

variables in our model. It insists on the need of 

development plan in this industry.  
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  مقدمه .1
ميلادي  1980العاده جهانگردي در دهه  به دنبال پيشرفت خارق

بيني تبديل شدن آن به بزرگترين صنعت صادرات جهان  و پيش

ميلادي، اكثر كشـورهاي دنيـا، توسـعه صـنعت      2000در سال 

هـاي اقتصـادي    در اولويت برنامـه  1990گردشگري را در دهه 

امـروزه  ). 1ص: 1383مقدم،  بحريني و جهاني(خود قرار دادند 

هـا، چـه در سـطح ملـي و      توسعه گردشگري در تمامي عرصه

ريـزان   المللي، مـورد توجـه برنامـه    اي و چه در سطح بين منطقه

  . هاي خصوصي قرار گرفته است دولتي و شركت

اي به اين حقيقت پي  بسياري از كشورها به صورت فزاينده

ار عمـل  اند كه براي بهبود وضعيت اقتصادي خود بايد ابتك برده

لطفـي،  (هاي نـوين برآينـد    به خرج داده و درصدد يافتن روش

آگاهي جوامع از ايـن موضـوع كـه گردشـگري، منبـع      ). 1384

اي را در اختيــار  درآمـد ارزي بســيار مناسـب و قابــل ملاحظـه   

دهد، باعث شـده اسـت كـه گردشـگري      اقتصاد كشور قرار مي

جتمـاعي و  مفهومي بسيار گسترده در ابعاد مختلف اقتصـادي، ا 

ــوان يــك صــنعت تلقــي شــود    ــه عن ــد و ب ــدا كن فرهنگــي پي

تعــداد قابــل تــوجهي از ). 1384پاشــا و مجيــدي،  طهماســبي(

كشورها اين صنعت پويا را به عنوان منبع اصلي درآمد، اشتغال، 

. داننـد  رشد بخش خصوصي و توسـعه سـاختار زيربنـايي مـي    

ت، بنابراين اگر چه در منـاطق مختلـف، شـرايط متفـاوت اس ـ    

گردشگري همـواره عامـل مهمـي بـراي توسـعه اقتصـادي بـه        

  ).1384ابراهيمي و خسرويان، ( آيد  حساب مي

درصـد كـل    8بـالغ بـر    1998درآمد گردشـگري در سـال   

درآمدهاي صادراتي جهان در بخش خدمات را تشـكيل داده و  

، در 90درصدي ايـن صـنعت در دهـه     5تا  4با توجه به رشد 

تريليـون   1.55از صنعت گردشگري  درآمد حاصل 2010سال 

بيني شـد   دلار و تعداد گردشگران بيش از يك ميليارد نفر پيش

ــرپور،( ــي و ناص ــازمان ). 26ص: 1382 مدهوش ــبات س محاس

دهد در  ، نشان مي1378ريزي و مديريت لرستان در سال  برنامه

هـاي   هـا و پتانسـيل   صورتي كه اقتصاد ايران با توجه به قابليت

المللـي را   درصد از گردشگران بين 5بتواند تنها  فراوان خويش

ميليـارد   12.8جذب نمايد، درآمد ايران از اين محـل، بـالغ بـر    

دلار خواهد بود كه مبلغ ياد شده در حـدود درآمـد حاصـل از    

كشـور  ). 27همـان، ص  (باشد  فروش نفت در طول يكسال مي

هاي گردشـگري در رديـف دهـم و از نظـر      ايران از نظر جاذبه

برخورداري از بيشترين تنوع زيستي در رديف پنجم جهان قرار 

دارد، در صورتي كه از لحاظ جذب گردشگر، جايگاه مناسـبي  

). 51ص :1377 فر، شيرمحمدي(به خود اختصاص نداده است 

تا آنجا كه سهم درآمد گردشگري كشور، تنها حدود يك هزارم 

). 31ص :1378امـامي،  (باشـد   درآمد جهاني از اين صنعت مي

صنعت گردشگري، سرمايه فيزيكي بسيار پـايين جهـت ايجـاد    

. باشـد  ها شغل مرتبط مي اشتغال، لازم داشته و قادر به ايجاد ده

نفر گردشگر خارجي به كشور، براي يك  6در مقابل ورود هر 

اي كه كارگران غيـر مـاهر و    شود، به گونه نفر اشتغال ايجاد مي

اين صنعت مشغول به كـار شـوند   توانند در  نيروي كار ماهر مي

ــواني، ( ــادري). 61ص: 1374رضـ ــان و نـ ــي  مكيـ : 1382(بنـ

اي  ، معتقد هستند كه صنعت گردشـگري، تنهـا رشـته   )192ص

تواند به توسعه متعادل كمـك نمـوده و بـه نـوعي      است كه مي

  .باشد مي» توسعه به نفع فقرا«

طبق بررسي سازمان جهاني جهـانگردي، كشـور ايـران در    

كشور  174گذاري در صنعت گردشگري، در ميان  سرمايهزمينه 

و درميان كشورهاي خاورميانـه در رتبـه آخـر     172جهان، رتبه 

انـداز بيسـت    در حالي كه مطابق با سند چشم. قرار گرفته است

درصـد   1.5بايست در زمينه گردشـگري،   ساله، كشور ايران مي

خود درصد كل درآمد گردشگري جهان را به  2كل گردشگر و 

توسـعه صـنعت   ). 1385، و رضايي پوركاظمي(اختصاص دهد 

گردشگري، به ويژه براي كشـورهاي در حـال توسـعه كـه بـا      

معضلاتي همچون ميزان بيكاري بالا، محدوديت منـابع ارزي و  

ــي   اقتصــاد تــك محصــولي مواجــه هســتند، از اهميــت فراوان

ي به منظور تنوع بخشيدن به منابع رشد اقتصاد. برخوردار است

هاي جديـد شـغلي    و درآمدهاي ارزي و همچنين ايجاد فرصت

ــي    ــت فراوان ــگري از اهمي ــنعت گردش ــعه ص ــور، توس در كش

  ).84ص: الف 1387طيبي و همكاران، (برخوردار است 
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اقتصاد ايران اتكاي زيادي به درآمدهاي حاصل از صادرات 

نفت داشته و متغيرهاي كلان اقتصادي آن بـا پيـروي از قيمـت    

فــت در طـول زمــان دچــار نوسـانات قابــل تــوجهي   جهـاني ن 

از اين رو، به منظور تنـوع بخشـيدن بـه منـابع رشـد      . شوند مي

هـاي   اقتصادي و  درآمدهاي ارزي و هم چنـين ايجـاد فرصـت   

جديد شغلي در كشور، توسعه صـنعت گردشـگري از اهميـت    

ــان،  صــباغ(فراوانــي برخــوردار اســت  ــاني و اميري  :1379كرم

  .)58ص

قسمت تشـكيل شـده اسـت، پـس از      ششاز  اين پژوهش

مروري بر تاريخچه گردشگري  در ايران و معرفـي يـك مـدل    

چندعاملي در زمينـه تقاضـاي توريسـت، مـدل شـبكه عصـبي       

شود  و پس از تصريح مدل، ضريب اهميت متغيرها  معرفي مي

هـا و ارائـه پيشـنهادات لازم     بيان و در نهايت به  معرفـي يافتـه  

   .پرداخته شده است

  

  ادبيات موضوع. 2

  مباني نظري -2-1

شود كـه   هايي تعريف مي گردشگري به عنوان مجموعه فعاليت

مردم به خاطر تفريح، استراحت و نظـاير آن، از محـل زنـدگي    

: 1378داس ويـل،  (كننـد   هـا مسـافرت مـي    خود به ساير مكان

صنعت گردشگري و ورود جهانگردان خارجي  توسعه ).19ص

هـاي تجـاري بـه دليـل      به كشور ميزبان، باعث افزايش فرصت

از . گـردد  آشنايي آنها با كالاهـا و خـدمات كشـور ميزبـان مـي     

توانـد تـأثير مهمـي بـر افـزايش       طرفي، صنعت گردشگري مي

هاي اقامتي و نيـز درآمـدهاي    اشتغال، درآمدهاي مرتبط با مكان

گردشگري يكي از صنايع خدماتي . ورها داشته باشددولتي كش

است و درآمد حاصل از اين صنعت، بخشي از توليد ناخـالص  

داخلي كشور ميزبان محسوب شده و مستقيماً بر رشد اقتصادي 

  ).  84ص :1386طيبي و همكاران، (گذارد  آن كشور تأثير مي

ــادي،     ــاي اقتص ــا متغيره ــگري ب ــاط گردش ــورد ارتب در م

رابطه عليّت بين گردشگري و  ،اي در مطالعه، )1384(خوارزمي

-1380 هـاي  هـاي سـال   با اسـتفاده از داده را  تجارت در ايران

نتيجـه   .انـد خود رگرسيون برداري تخمـين زده  به روش 1338

، برقـرار  يطرفه از تجـارت بـه گردشـگر    اين بود كه رابطه يك

به بررسي رابطه  ، اي در مطالعه) 1386( طيبي و همكاران. است

در دوره عليت ميان گردشگري و رشد اقتصـادي بـراي ايـران    

ايشان يافتند كه يـك   .اندپرداختهشمسي  1383تا  1338زماني 

رابطه دوطرفه بين توسعه گردشگري و رشد اقتصادي در ايران 

برقرار است و همچنين طبق آزمون همجمعي، ارتباط بلندمدت 

  .تصادي در ايران وجود داردبين توسعه گردشگري و رشد اق

در تحقيـق خـود بـه     ،)64ص: 1387(پورفرج و همكاران  

ــي ارتبـــــاط     صنعت ت،تباطاو ار تطلاعاا وريفنابررســـ

ايشـان  . انـد  كشور پرداختـه  70 در ديقتصاا شدر و يشگردگر

 يشافزارا  ديقتصاا شدر گردشـگري،  صنعتتوسعه  يافتند كه

 به نسبت يافته توسعه يهاركشوآن در  تشدو  هددمي

متغيرهاي توليد  همچنين .ستابيشتر  توسعه لحا در يهاركشو

 ي يـه سرما د،قتصاا دنبو زبا ي جـه در ،ناخالص داخلـي سـرانه  

 بجذ بر داريمعنا و مثبت ثرا شيزموآ رجمخا نهاسرو  نسانيا

ــاران  .نددار يسمرتو ــاوري و همكــ در ، )240ص: 1389( يــ

رابطه ميان توريسـم و رشـد اقتصـادي در     به بررسياي  مطالعه

 .اند پرداخته 2007تا  1990كشورهاي اسلامي طي دوره زماني 

ي مثبت ميان مخارج توريسم  رابطه ،نتايج حاصل از اين تحقيق

   .كند يد ميأيو رشد اقتصادي را ت

تواند تأثير مهمي  ، صنعت گردشگري مي)2005(به نظر اوه 

هاي اقـامتي و نيـز    مرتبط با مكان بر افزايش اشتغال، درآمدهاي

از اين رو گردشگري به . درآمدهاي دولتي كشورها داشته باشد

دو صورت مستقيم و غيـر مسـتقيم بـر رشـد اقتصـادي تـأثير       

صـورت كـه ابتـدا عوامـل زيـر باعـث توسـعه         بدين: گذارد مي

توسعه حمل و نقل : شود تسهيلات و زيربناهاي گردشگري مي

و پول الكترونيك، توسـعه امـاكن اقـامتي،     ICTها، توسعه و راه

هـا، توسـعه بهداشـت و توسـعه تسـهيلات       ها و هتـل  رستوران

هـاي زيـر    در مرحله بعد، با توسعه گردشـگري، بخـش  . بانكي

صنايع دستي و هنرهاي بومي، خدمات پذيرايي : يابند توسعه مي

هـا و مهمـان    هتـل (، خدمات اقامتي )ها ها و فروشگاه رستوران(
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در . هاي مسـافرتي  ، امور تفريحي، مراكز ديدني، آژانس)اپذيره

هاي گردشگري منجـر بـه افـرايش     مرحله نهايي، توسعه بخش

درآمد ملي شـده و مجـدداً باعـث بهبـود و توسـعه اقتصـادي       

تحقيـق خـود بـه    در  ،)1390( پـور و ديگـران   رنج. خواهد شد

در ايـران طـي دوره    "توريسم منجر بـه رشـد  "بررسي فرضيه 

-جوهانسـن  با كمك روش انباشتگي. اند پرداخته 1388-1347

 و توريسـم  صنعت از حاصل درآمدهاي بين رابطه جوسليوس،

 .قرار گرفته است بررسي مورد نفت بدون ناخالص داخلي توليد

 بـين  مـدت  بلند انباشتگي هم رابطه يك كه دهد مي نتايج نشان

 از حاصـل  درآمد ريمتغ ضريب و وجود دارد مذكور رهاييمتغ

 عليـت  هـاي  آزمون همچنين. باشد مي مثبت عددي گردشگري

 طرف از مدت بلند گرنجري عليت رابطه يك كه دهند نشان مي

 توليد ناخالص رشد به صنعت گردشگري از حاصل درآمدهاي

 كـرد  استدلال توان مي رو اين از .دارد وجود نفت بدون داخلي

 توليـد  محـرّك  عنوان به تواند گردشگري مي صنعت توسعه كه

در مورد  .گردد كشور تلقي اقتصادي رشد نيز و داخلي ناخالص

عوامل مؤثر بـر گردشـگري خـارجي در ايـران، افقـه و نـامور       

اقتصـاد ايـران از    1386تـا   1350هاي  در بررسي سال) 1389(

هاي گسترده، به اين نتيجه رسيدند  روش خود توضيحي با وقفه

هــاي  و هزينــه أي مبــدكــه متغيرهــاي درآمــد ســرانه كشــورها

گذاري در گردشگري داراي تأثير مثبت، متغيـر متوسـط    سرمايه

هاي جنـگ و انقـلاب،    هزينه هر گردشگر و متغير مجازي سال

داراي تأثير منفي بوده، متغير نرخ ارز تأثير معنـاداري نداشـته و   

بر خلاف تئوري تقاضـا، نسـبت شـاخص كالاهـا و خـدمات      

  .داراي تأثير مثبت هستند أمصرفي كشورهاي مقصد و مبد

، نيز با بررسـي سـه دهـه اخيـر     )240ص: 1383(موسايي 

اقتصاد ايران معتقد است يك درصد افزايش در نسبت شاخص 

ي مصرفي در ايـران بـه شـاخص بهـاي كالاهـا و      ابهاي كالاه

درصد تقاضاي گردشـگري بـه    0.25خدمات مصرفي جهاني، 

افـزايش توليـد ناخـالص    دهد و يك درصد  ايران را كاهش مي

درصد تقاضاي گردشگري بـه ايـران را افـزايش     0.45ني، اجه

داده و همچنين درآمـد ارزي حاصـل از گردشـگران خـارجي،     

و تحولات داخلـي  ..) جنگ و(شديدأ تحت تأثير مسائل امنيتي 

وي معتقد است كـه در بـين متغيرهـاي مـؤثر بـر ورود       .است

  .باشد ها مي از ساير عاملتر  درآمد ارزي، پر اهميتگردشگر، 

، بـا اسـتفاده از روش   )1390(پور و كرباسـي يـزدي    رحيم

ثر بر توسعه صـنعت گردشـگري جمهـوري    ؤرمبراند، عوامل م

ــلي     ــع اص ــد و موان ــدي نمودن ــت بن ــران را اولوي ــلامي اي اس

گردشگري در ايران را به ترتيب اولويت، سـاختار سـازماني و   

هـاي مـديريتي و نيـروي     هدهي، منابع، شـيو  سازمان(تشكيلات 

مراكز اقامتي، پـذيرايي، امكانـات حمـل و    (، تسهيلات )انساني

اطـلاع رسـاني و تبليغـات    (و بازاريـابي  ) نقل و راهنمايان تور

  .دانستند) گردشگري

  

  پيشينه تحقيق -2-2

    مطالعات انجـام شـده در زمينـه بـرآورد تقاضـاي گردشـگر را       

 ـتوان بـه دو دسـته كلـي تقسـيم    مي دسـته اول بـر   : دي كـرد بن

هاي معمولي كه بر پايـه مباحـث اقتصادسـنجي هسـتند      تكنيك

هاي زماني اسـت   هاي سري تمركز دارد و دسته دوم شامل مدل

هاي اقتصادي است و صـرفاً بـه   كه فاقد مباني نظري در تئوري

باشد كه تعداد گردشگران در آينده را با توجـه بـه   دنبال آن مي

  . در گذشته استخراج كندكشف يك روند تاريخي 

بيني تقاضـاي   المللي مشهور در زمينه پيش اولين مطالعه بين

ــل دهــه  ــوتري،  1960گردشــگري، در اوائ ــيلادي توســط گ م

،  )1987(مـيلادي نيـز، آرچـر     1980در دهـه  . صورت گرفـت 

هاي  مطالعاتي در زمينه روش) 1980(ها و  و ون) 1984(بارون 

، كـراچ، بـيش از   1990در دهه . دبيني گردشگر، انجام دادن پيش

بيني تقاضاي گردشگري بـراي   تحقيق جالب، در مورد پيش 80

الـف،  1994، كـراچ (ميلادي، منتشر كـرد   1993تا  1961دوره 

، بيش از 1994تا  1961ليم، طي دوره ). 1996، 1995ب، 1994

بيني تقاضاي گردشـگري منتشـر كـرد     مقاله در مورد پيش 100

، )1995(ويــت و ويــت ). 1999ب، 1997الــف،  1997لــيم، (

بيني تقاضاي گردشـگر را بـا يكـديگر     هاي مختلف پيش روش

و همچنـين، سـانگ  و   ) 2005(لي و همكاران . مقايسه نمودند
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مطالعـه در مـورد تقاضـاي گردشـگر،      84، بيش از )2008(لي 

بينـي   در سـه دهـه اخيـر بيشـتر مطالعـات پـيش      . منتشر كردند

احي اروپــا و  آمريكــاي شــمالي گردشــگري خــارجي، در نــو

  . صورت گرفته است

» ايستا-فضا«،  به روش مدل )2008(آساناپولوس و هيدمن 

هلالـي و  . اند بيني تقاضاي گردشگر در استراليا پرداخته به پيش

بيني تقاضـاي   به پيش ، TVP 1، به كمك روش)2002(ششني 

 ـ. اند گردشگران خارجي براي بازديد از مصر پرداخته دز و فرنان

، تقاضاي گردشگري در شمال و مركز كشور )2008(همكاران 

، را به كمـك دو روش  2006تا دسامبر  1987پرتقال از ژانويه 

جنكنـز، مـورد   -هـاي عصـبي مصـنوعي و روش بـاكس     شبكه

ايشـان يافتنـد كـه روش شـبكه     . اند اي قرار داده بررسي مقايسه

ديگـر،  عصبي مصنوعي داراي كارايي بالاتري نسبت بـه روش  

  .باشد مي

بيني تقاضـاي   ، به پيش)1999(در تحقيقي ديگر، لاو و آئو 

تـا   1967شگري در هنـگ كنـگ از سـال    دمردم ژاپن براي گر

هاي عصبي مصنوعي، پرداختـه و نتـايج    ، به روش شبكه1996

. انـد  بيني خود را با آمار منتشر شده رسمي، مقايسه نمـوده  پيش

اي بـين  رده است تا رابطـه ، تلاش ك)1998( 2پس از آن، آكيس

ــدأ          ــد ملــي كشــورهاي مب تقاضــاي گردشــگر در تركيــه، درآم

. هـاي نسـبي بدسـت آورد   و قيمت) هاي ثابتدر سطح قيمت(

وي از شكل تابع لگاريتمي بهره جسـته و بـا بكـاربردن روش    

دهـد كـه رابطـه مثبتـي بـين      نشان مي 3حداقل مربعات معمولي

با درآمد مربوط به كشورهاي مبدأ و تعداد گردشگران در تركيه 

  .رابطه منفي با قيمت نسبي وجود دارد

، تقاضاي گردشگر در اروپا را با )2000( 4وانگاس و كروز

در ايـن  . انـد در نظر گرفتن گردشگران آمريكايي  برآورد كـرده 

لگـاريتمي تخمـين و بـر    -مقاله معادله به شكل خطي و خطـي 

اساس معيار حداقل بودن مجموع مربعات خطا، مـدل پويـايي   

                                                   
1. Time Varying Parameter 
2. Akis (1998) 
3. Ordinary Least  Square 
4. Vangas and Cruze (2000) 

 ، از مـدل )2002( 5ليـر و لـيم  مـك  . تخمـين زده شـده اسـت   

ARIMA    ،براي تخمين تعداد جهانگرداني كه از هنـگ كنـگ

دقـت  . ه كردنـد شدند، استفادمالزي و سنگاپور وارد استراليا مي

همچنـين محققـان   . سنجيده شدند RMSEها با معيار بينيپيش

ــدل   ــت م ــان از دق ــراي اطمين ــين زده شــده،  ARIMAب تخم

بيني حاصله توسط ايـن مـدل در زمينـه ميـزان گردشـگر       پيش

 -1996) 4(ورودي از سنگاپور بـه اسـتراليا در فاصـله زمـاني     

كه نتايج حاكي از  را با مقدار واقعي آن مقايسه كردند 1990)1(

 . انتخابي بود ARIMAدقت مدل 

7، از يـك مـدل  )2008( 6چو 
ARFIMA    بـراي بدسـت ،

او در . آوردن تقاضاي گردشگر در سنگاپور استفاده كرده است

در بـين ســاير   ARFIMAگيـرد كـه مـدل    نهايـت نتيجـه مـي   

وجـود دارد از دقـت    ARMAهاي رقيب كه در خـانواده   مدل

، در تحقيق ديگري، از سه )2009(چو . تبيشتري برخوردار اس

 ,ARMA )SARIMA ,ARARمدل تك متغيـره بـر اسـاس   

ARFIMA (منطقـه در   9بيني تقاضاي گردشگر در براي پيش

كنـد كـه   او بيان مـي . اقيانوسيه استفاده كرده است-قسمت آسيا

بينـي  از توانايي بالايي بـراي پـيش   ARMAهاي مبتني بر  مدل

  ن آنها و بر مبناي نتايج بدست آمده، مدلبرخوردارند كه در بي

ARFIMA هـاي  تر بوده و حتي در شـرايطي كـه شـوك   دقيق

توانـد  سپتامبر اتفاق بيفتد مي 11مثل حادثه  سياسي يا اقتصادي

 .عملكرد بسيار خوبي را از خود نشان دهد

، به كمك روش شبكه عصـبي  )2013(كلاوريا و همكاران 

ارجي براي بازديد از كانـادا را  مصنوعي، تقاضاي گردشگران خ

ايشـان  . انـد  مـورد بررسـي قـرار داده    2012تا  2001طي دوره 

.  دهـد  تـري ارائـه مـي    هاي پويـا، تحليـل دقيـق    يافتند كه شبكه

، در مقاله خود، تقاضاي گردشـگري در  )2014(كلاوريا و تورا 

را بـا رويكـرد    2009تا  2001منطقه كاتالونيا اسپانيا طي دوره 

  .اند بيني كرده هاي عصبي، پيش شبكه

ــژاد  در مــورد تحقيقــات داخــل ايــران، حبيبــي و عباســي ن

                                                   
5. Mclear and Lim (2002) 
6. Chu (2008) 
7. Auto Regressive Fractional Integrated Moving Average 
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، عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشـگري را بـه سـه دسـته     )1384(

شـناختي و عوامـل    روان-زا، عوامل اجتمـاعي يعني عوامل برون

گيرنـد كـه   كنند و در نهايت نتيجه مـي بندي مياقتصادي تقسيم

هـاي  درآمد سرانه و رابطـه منفـي بـين قيمـت    رابطه مثبت بين 

، عوامل مـؤثر  )1383(موسايي  .نسبي با گردشگري وجود دارد

بـيش از سـه    بر تقاضاي سفر به ايران را با توجه به اطلاعـات 

گيرد كه از ميان عوامل مـؤثر بـر   نتيجه مي دهه، بررسي كرده و

تقاضاي سفر به ايران، درآمد ارزي و متغيـر جنـگ تحميلـي و    

  .بحران، نسبت به ساير متغيرها اهميت بيشتري دارند

  

   روند گردشگري در ايران -2-3

 توان مي مشخص مرحله سه به را روند ورود گردشگر  به ايران

 1356 تـا  1348 هـاي  سـال  به مربوط مرحله اول: نمود تقسيم

 در عمرانـي  هـاي  برنامـه  اجـراي  مرحلـه  اين طي در. باشد مي

 دوره تعـداد  ايـن  طـي  در .باشـد  مـي  1356 تا 1348 هاي سال

 سال در نفر 341198 از ايران به شده وارد خارجي گردشگران

 متوسط طور به كه رسيد، 1356 سال در نفر 678157به  1348

سـاختار   .دهـد  مي نشان را سال در درصد 65/22معادل  رشدي

غرب گرايانه حاكم بر كشور در اين دوره، عامل اصـلي توجـه   

، رونـد  )1( شـكل . گردشگران غربي براي ورود به ايـران بـود  

  .دهد ورود گردشگر خارجي به ايران را نشان مي
 

  
  1390تا  1348هاي  روند گردشگر ورودي به ايران در سال ):1(شكل

  

 صنعت ميلي،تح جنگ شروع و اسلامي انقلاب پيروزي با

دوره،  ايـن  در .شـود  مي خود دوم مرحله وارد ايران گردشگري

 گردشگران پذيرش آمادگي جامعه فرهنگي، لحاظ از آنكه ضمن

 امنيـت  عدم احساس دليل به نيز ها خارجي نداشت، را خارجي

 اين در بنابراين. نداشتند ايران از ديدار به چنداني تمايل كافي،

يافـت،   شـدت كـاهش   بـه  خـارجي  گردشـگران  تعـداد  مرحله

تعـداد گردشـگران    1367تـا سـال    1357كه از سـال   طوري به

 كـه  1367 سـال  تا مذكور مرحله. شدت تنزل نمود بهخارجي، 

 مرحلـه  ايـن  در .داشـت  ادامه است، تحميلي جنگ پايان سال

 بـه  1356 سـال  در نفـر  678157 از خارجي تعداد گردشگران

سـالانه   متوسـط  طـور  بـه  كهرسيد،  1367 سال در نفر 70740

  .دهد نشان مي را منفي رشد درصد 24/8

 اجـراي  و بازسـازي  دوره شـروع  و تحميلي جنگ پايان با

سـوم   مرحلـه  وارد ايـران  صنعت گردشگري توسعه، اول برنامه

با پايان يافتن جنگ تحميلي و با توجه به ايجاد ثبات . شد خود

اقتصــادي، هــاي توســعه  و امنيــت و همچنــين تــدوين برنامــه

طـور متوسـط از    به 1381تا  1367اجتماعي و فرهنگي از سال 

درآمـد ارزي   .درصد برخوردار گرديـد  50رشد سالانه بيش از 

 بـه طـور قابـل تـوجهي     1381حاصل از جهانگردي در سـال  

 و كشـور  اقتصـاد  نسـبي  ترميم با مرحله اين در .افزايش يافت

از  يداركننـده د خـارجي  گردشـگران  تعـداد  نسبي، امنيت ايجاد

آمـار ورود   1369در سـال  . گرفت خود به صعودي روند ايران

درصدي نسبت بـه   42گردشگران خارجي به ايران با افزايشي 

 10هزار نفر رسيد كـه ايـن آمـار بـا رشـد       161به  1368سال 

تـا   1373از سـال   .ادامـه داشـت   70درصدي تا نيمه اول دهه 

 670هزار نفر تا  580درصدي سالانه به رقم  30با رشد  1375

با كاهش رشد از  1377تا  1375از سال  .هزار نفر دست يافت

هزار نفر و از سال  980درصد و آمار ورودي  25درصد تا  23

درصـد و آمـار    24رشدي معادل اقتصاد ايران،  1379تا  1377

ر گردشگر خارجي را داشته هزار نف 300ورودي يك ميليون و 

  .است

پس از فروپاشي شوروي  و 1376-1378هاي  در طول سال

هـاي آسـياي ميانـه و     سابق، سهم گردشگراني كه از جمهـوري 

اند از هر دو جنبه تعداد گردشگر و درآمد  عازم ايران شده قفقاز

و حدود يك سوم گردشـگران را   گيرد در رتبه نخست قرار مي
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به اين سو، كاهش رشدي معـادل   1379از سال . شود شامل مي

ايـم و تعـداد    شـاهد بـوده  آمـار ورودي را   درسه تا پنج درصد 

هزار نفر بـه يـك ميليـون نفـر      300يك ميليون و گردشگر از 

با نـرخ رشـد منفـي     1382چنانچه در سال . است يافتهكاهش 

ايـم كـه ايـن ميـزان در      گردشگران ورودي به ايران مواجه بوده

كه در سال  ستي ادر حال نيا. به صفر رسيده است 1383سال 

 ونيليم 753 ،دلار در نظر گرفته شده ونيليم 1606 زانياز م 82

از  81و در سال  افتهيتحقق  يدرصد درآمد ارز 47دلار معادل 

 ـليم 5/792تنهـا   ،زي ـدلار منظور شـده ن  ونيليم 1289 دلار  وني

 ـليم 1029از  80درصد، در سـال   61معادل  تنهـا   زي ـدلار ن وني

 ونيليم 822از  79درصد و در سال  68معادل  دلار ونيليم 701

  .است افتهيتحقق  ،درصد 5/81دلار معادل  ونيليم 671دلار 

  84دهد كه پس از يك تنزل در سـال   ررسي آمار نشان ميب

ــراث فرهنگــي و    ــام دو ســازمان مي ــد ادغ ــه ناشــي از فرآين ك

اتخاذ شـده پـس از ادغـام در    گردشگري بوده، به دليل  تدابير 

، تأثير خـود را بصـورت رشـد شـتابان در     1384نيمه دوم سال 

تا كنـون رونـد    1385بعد از سال . نشان داده است 1385سال 

گردشگر ورودي داراي رشد ثابتي اسـت و تحـول خاصـي در    

 واقعه از پس سويي از .اين روند افزايشي صورت نگرفته است

 تبليغـات  گسترش و آن از ناشي ايپيامده و 2001 سپتامبر 11

 ايران نزديك همسايگان از كه تمايل اعراب اعراب، عليه منفي

 اين و نهاد كاهش به رو آمريكا و اروپا در گردشگري به هستند

 جهـت  تغييـر  ايران جمله از آسيايي سوي كشورهاي به تمايل

 گسـترش  عوامل از ديگر يكي نيز را عامل اين توان مي لذا .داد

 گسـترش  عوامـل  از ديگـر  يكـي  .دانست ايران گردشگري در

 فروپاشـي  تـوان  مي را اخير سال چند طي ايران در گردشگري

 آزادي تـا  اسـت  شده سبب كه دانست عراق در حكومت بعث

انجـام   بـراي  هستند شيعه آن درصد 60 به قريب كه عراق مردم

 مطهر حرم وجود به توجه با لذا .شود بيشتر مذهبي هاي فعاليت

 تعـداد زائـران   كـه  ايـم  بـوده  آن شاهد ايران، در )ع(هشتم  امام

 سـبب  و بـوده  گسترش به رو ايران در عراقي، خصوصاً عرب،

   .شده است گردشگري رونق

  روش شناسي تحقيق . 3

  شبكه عصبي مصنوعي -3-1 

هـا و   اي بـراي آزمـون داده   شبكه عصبي، ابزار محاسباتي سـاده 

 عصـبي  هر مـدل شـبكه  . باشد ها مي دادهايجاد مدل از ساختار 

 در غيرخطـي  و پيچيـده  معـادلات  سـازي  براي مدل مصنوعي

 ساختار. است شده مصنوعي ارائه و هوش كامپيوتر علوم شاخه

 عصبي هاي شبكه گيري شكل ايده اوليه انسان، عصبي سلولهاي

 توسـط  مصنوعي عصبي مدل شبكه اولين. است بوده مصنوعي

 با عصبي شبكه مدل ارائه شد، ولي 1958 سال در 1راسن بلات

 شد، ارائه 2رامل هارت توسط  و 1986 سال در خطا پس انتشار

 پيچيده هاي و تحليل مصنوعي هوش زمينه در زيادي كاربرد كه

 .كرد پيدا مختلف هاي زمينه در

شبكه عصبي شامل يك لايه ورودي، يك لايه خروجـي و  

هـا داراي گـره    ايـن لايـه  همـه  . باشد يك يا چند لايه پنهان مي

هاي مجـاور بـه هـم متصـل      ها در لايه باشند و همه اين گره مي

كنـد و   لايه ورودي فقـط اطلاعـات را دريافـت مـي    . گردند مي

لايه خروجـي هماننـد متغيـر    . كند مشابه متغير مستقل عمل مي

هاي آن بستگي به تعداد متغير  كند و تعداد نرون وابسته عمل مي

ــته دارد  ــو، لا(وابس ــتاري،  9ص: 1999و و آئ ــي و س و  جلاي

  ).131ص: 1390

يـادگيري تحـت    هاي عصبي رايج بـه شـكل   يادگيري در شبكه

يـادگيري   هاي عصـبي مانند در واقع كار شــبكه .نظارت است

ماهيت هر شيء براي كودك  ،با نشان دادن اشياء. كودكان است

، (ANN)مصـنوعي   هـاي عصــبي   شـــبكه . شود مشخص مي

هاي خبره است كـه   اي از زمينه هوش مصنوعي يا سيستم شاخه

تواند  يك شبكه عصبي مصنوعي مي. استبا منطق فازي مرتبط 

به عنوان يك جعبه سياه در نظر گرفتـه شـود كـه قـادر اسـت      

الگوهاي خروجي را پس از تشخيص الگوهاي ورودي گزارش 

هاي عصبي در واقع مثلثـي هسـتند كـه سـه ضـلع       شبكه.  دهد

  : مي دارندمفهو

                                                   
1. Rosenblatt (1958) 
2. Rumelhart (1986) 
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    ها سيستم تجزيه و تحليل داده -1

  نورون يا سلول عصبي -2

  ها شبكه يا قانون كار گروهي نورون -3

كـه   اي موسوم به يادگيري دارنـد  مرحله، هاي عصبي شبكه

ها بـا پردازشـگرهاي شـبكه بـه      نورون .كنند شبيه مغز عمل مي

كـه   هاي ارتبـاطي مـرتبط هسـتند    صورت غير مستقيم به كانال

هـاي   ها را بر عهده دارند و تنهـا بـر روي داده   وظيفه حمل داده

هـاي   محلي خود كه به عنـوان ورودي از طـــريـق كــــانـال

هـا بـه    ايـن شـبكه  . كننـد  دارند، عمل مـي  ارتباطـي دريافت مي

هـاي آن بستـــگي بـه     هستند كه تعداد لايـه  1چندلايه صورت

ها در هـر   ها و تعداد گره هپيچيـدگي مسـئله دارند و تعـداد لاي

لايه مخفي از پارامترهايي است كه توســط كاربر قابـل تنظـيم  

ها بيشتر باشد سيستم قادر به درك  هر چه تــعداد لايه .اســت

ها با پردازش موازي  در اين شبـكه .هاي بيشتري است پيچيدگي

ها راه خود را باز كرده و جلـوي   داده سيناپسيها  از طريق وزن

گرفتــه ) ربــط هــاي داراي خطــا يــا بــي داده( 2دامــپ هــاي ادهد

طرز كار يك مدل سلول عصبي بدين صورت اسـت    .شود مي

هاي تحريكـي يـا    هـاي ورودي، سيگنـال كه خطوط يا كـانـال

مهـاري را كـه همـان پـارامتـرهــاي تعــريف كننـده سيسـتم     

 ـ. آورند هاي عصبي مي هستند به جسم سلولي يا گره داي در ابت

وجـــود دارد  ) سيناپسـي وزن (هـر كـانال يك ضريب عددي 

اگـر مثبـت   . شـود  كــه شــدت تـحـريـك در آن ضــرب مي

يـك سـيگنال    ،بــاشد  يك سيگنال تحريكي و اگر منفيباشد 

از هـاي تحريكـي يـا مهـاري كـه       سـيگنال  مهاري اسـت؛ ايـن  

رسند، با هم به صورت  هاي مختلف به جسم سلولي مي ورودي

اگر از ميـزان آسـتانه كمتـر باشـد سـلول      . شود جمع مي خطي

شـود و   مي 3شليك   عصبي خاموش شده و در غير اين صورت

بـه  كنـد كـه    جريان الكتريكـي ثـابتي در خروجـي ايجـاد مـي     

هـاي عصـبي ايـن     شـبكه  مشكل .شود هاي ديگر وارد مي سلول

پردازنـد و قابليـت    است كه به تدريج به حفظ كردن الگوها مي

                                                   
1. Multilayer 
2. Dump 
3. Fire 

شود، براي رفع اين مشكل بايستي  ها كم مي ه و تحليل آنتجزي

در اين صورت شبكه مجبـور بـه تعمـيم    ، ها كم شود تعداد گره

   .شود مي

هاي عصبي مصنوعي براي حل مسائل پـيـچـيــده   شـبـكه

حل الگـوريتمي وجـود نـدارد يـا بسـيار       يا مواردي كه هيچ راه

بطورخلاصـه اينكـه،   . گيرد پيچيده هستند مورد استفاده قرار مي

هاي محاسباتي هستند كـه   هاي شبكه عصبي مصنوعي مدل مدل

هاي يـك دسـتگاه را بـا     ها و خروجي قادرند رابطه بين ورودي

: 1386مهرجو، (د ننماي هاي متصل به هم تعيين  اي از گره شبكه

  ).  54ص 

هـاي عصـبي مصـنوعي در اقتصـاد از      گيـري از شـبكه   بهره

در بازارهاي پـولي و مـالي شـروع و بـه      بندي بيني و طبقه پيش

هـاي   شبكه. نيز سرايت كرد) 1990از اواخر دهه (اقتصاد كلان 

سازي كلاسيك از قبيل بررسي  عصبي فاقد مشكلات رايج مدل

هـاي   سـازي سـري   هاي زماني بوده و نيازمند آماده پايايي سري

زماني براي رفع مشكلات خودهمبستگي، هم خطي و واريانس 

هـاي كلاسـيك اقتصـاد     بينـي  البته امتياز پيش. ي نيستندناهمسان

تر  هاي عصبي، داشتن توجيه آماري قوي سنجي نسبت به شبكه

هاي انجـام شـده،    بيني توان براي هر يك از پيش زيرا مي. است

: ب1387،طيبـي و همكـاران  (يك فاصله اطمينان تعريف كـرد  

  ).103ص 

ايسـتاي نـرخ    بينـي  ، در پيش)1386(زاده و همكاران  حنفي

، به اين نتيجه رسيدند 1384تا  1348تورم فصلي ايران از سال 

هاي زماني  كه الگوي شبكه عصبي مصنوعي، در مقايسه با سري

خود بازگشت، به طور متوسـط از عملكـرد بهتـري برخـوردار     

اگـر چـه   ، نيز معتقد هسـتند  )1379(قاسمي و همكاران  .است

ه مدل شبكه عصبي، داراي هاي صورت گرفته به وسيل بيني پيش

توان براي آن فاصله اطمينـان تعيـين    توجيه آماري نبوده و نمي

توانـد   اما با توجه به موارد فوق، مدل شـبكه عصـبي مـي    ،نمود

 .تر چنين متغيرهايي مورد استفاده قرار گيرد بيني دقيق براي پيش

، نيز معتقد هسـتند كـه دقـت شـبكه     )1392(گودرزي و اميري 

مصنوعي نسبت به روش رگرسيوني داراي مقدار خطاي عصبي 



  121، 3139 بهار، چهاردهمشماره ، چهارمسال                                                             هاي رشد و توسعه اقتصادي پژوهشپژوهشي،   فصلنامه علمي  

  

 .باشد كمتري مي

  

  تجزيه و تحليل . 4

  معرفي مدل -4-1

عوامل اقتصـادي مـؤثر بـر تقاضـاي      ،)2000( 1مونوز و آمارال

هـاي مسـافرت، نـرخ ارز و     گردشگر را درآمد، قيمت و هزينـه 

البتـه  . دانند هاي داخلي و خارجي مي اثرات سياسي بويژه جنگ

و ) 2000(و آمـارال  مونـوز  بر اسـاس مطالعـه   ر اين تحقيق، د

، تابع ورود گردشگر به ايران بـه  )1383(تعميم مطالعه موسايي 

  :  صورت زير در نظر گرفته شده است

)1(                          Tr=f(etr,pci,rp,er,AD , dum)                                                                                                                              

مـد  آ، در)(etr گردشگر از ايرانابعي از خروج تورود گردشگر 

، قيمـت  (AD) هزينه تبليغات ،)(pciسرانه كشورهاي خارجي 

و متغيرهاي مجـازي بـراي حـوادث     (er)، نرخ ارز (rp)نسبي 

در اين مقاله به دليل محدوديت در دسترسي به ارقـام  . باشد مي

 .شـود  ، ايـن متغيـر از مـدل حـذف مـي      (AD)هزينه تبليغات

  : شود راين تابع گردشگر، بصورت زير در نظر گرفته ميبناب

 )2  (                                Tr=f(etr,pci,rp,er,dum)  

هاي جنگ ايران و عراق و جنگ  براي سال dumمتغير مجازي 

، گردشـگرهاي  etr. در منطقه، برابر با يك، در نظر گرفتـه شـد  

بـا توجـه بـه    . ونـد ر ايراني هستند كه به كشورهاي خارجي مي

كننـد،   اينكه افرادي كه از ايران به كشـورهاي ديگـر سـفر مـي    

توانند با تبليغ شفاهي و با برخوردهايي كه بـا مـردم جهـان     مي

نـان دعـوت بـه عمـل     آدارند و پيدا نمودن دوست و آشـنا، از  

تأثير مثبتي بر ايجاد انگيزه خارجيان يا ايرانيان  مي توانند ورند،آ

 .اي سفر به ايران داشته باشندمقيم خارج بر

pciگردشگر فرسـت « مد سرانه كشورهاي عمدهآ، ميانگين در «

مد قابل تصـرف هـر فـرد قابـل دسـترس      آدر. باشد به ايران مي

افـزايش  . كنيم مد جهان استفاده ميآنيست، بنابراين از سرانه در

مد سرانه به معني افزايش درآمد قابل تصرف خانوار بوده و آدر

، سطح rp. جاد انگيزه براي مسافرت خانوار خواهد شدباعث اي

                                                   
1. Monoz & Amaral (2000) 

ايـران بـه    cpiها در ايران است كه نسـبت   عمومي نسبي قيمت

cpi باشد  جهان مي)cpiw rp=cpiir/ .( هر چه اين نسبت بيشتر

باشد، نشان دهنده اين است كه ارزش پول داخلي كمتـر شـده   

، نـرخ  er. است، لذا گردشگر ورودي افزايش پيدا خواهد كـرد 

هر چه نرخ ارز بيشتر باشد، با هـر واحـد   . باشد ارز حقيقي مي

شـود، بنـابراين    پول داخلي بيشتري خريداري مي ،پول خارجي

كالاهاي داخلي نسبت به كالاهاي خارجي ارزانتـر شـده و لـذا    

رود كـه گردشـگر    هزينه براي گردشگر كمتر شده و انتظار مـي 

شـان كـرد كـه امـروزه     بايـد خـاطر ن  . ورودي افزايش پيدا كند

گردشگري و سفرهاي خارجي  براي اكثر مردم جهان و بـويژه  

مردم كشورهاي توسعه يافتـه بصـورت امـري واجـب درآمـده      

ها و سفرهاي خارجي به انگيزه اسـتراحت   اكثر مسافرت. است

كه گردشـگر، متنـاظر بـا ايـن نـوع       طوريه ب. باشد و تفريح مي

، لـذا در درجـه اول وجـود    باشد گرا مي مسافرت از نوع طبيعت

هـاي   اي مثبت و داشتن دهكده امنيت اجتماعي، اقتصادي، چهره

جزء عوامل مهم ... ها و ها، هتل توريستي، امكانات و زيرساخت

باشد كه بر تقاضاي گردشگر تأثير بسـزايي   در كشور مقصد مي

هـاي مناسـب بـراي ايـن      اما محدوديت دسترسي بـه داده . دارد

  . اين عوامل مهم و مؤثر از مدل شده است عوامل، باعث حذف

 

  متغيرها و تصريح مدل -4-2

آوري اطلاعات ساليانه متغيرهـاي بكـار رفتـه بـراي دوره      جمع

شمسـي، در مـدل    1390شمسي تـا   1359زماني مورد مطالعه 

منـدي از اسـناد    اي بوده كه بـا بهـره   تحقيق، به صورت كتابخانه

 ايرانگـردي و جهـانگردي  سـازمان  منتشره در سـايت رسـمي   

  .،تهيه شده است 2جمهوري اسلامي ايران

 ـ )1(جدول  ه ، متوسط، حداقل و حداكثر رشد متغيرهـاي ب

حــداقل رشــد ورود . دهــد كـار رفتــه در تحقيــق را نشــان مـي  

بوده كه ناشي از جنگ  1361گردشگر خارجي مربوط به سال 

ي از بود كه ناش 1369حداكثر رشد مربوط به سال . تحميلي بود

. پايان جنگ و اجراي برنامه اول توسعه اقتصـادي كشـور بـود   

                                                   
2. www.ichto.ir  دفتر آمار و مطالعات اقتصادي و بازاريابي  
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بيشترين نرخ رشد خروج گردشگر از ايـران مربـوط بـه سـال     

بود كه ناشي از افزايش متوسـط درآمـد ايرانيـان بـود و      1385

ــه ســال   ــوط ب ــل  اســت 1364كمتــرين رشــد مرب ــه دلي كــه ب

 ،نگيي دولت به دليل شرايط جضهاي پولي و مالي انقبا سياست

از سوي ديگـر،  . درآمد متوسط جامعه رو به كاهش گذاشته بود

بندي  اگر كشور در شرايط جنگي و بحران باشد، به جهت جيره

هاي زمان جنگ و بحران، ساختار رفتارهاي  و ساير محدوديت

 ).553ص : 1374، درخشان(گردد  اقتصادي متأثر مي

 

  آمار توصيفي متغيرهاي تحقيق :)1(جدول 

  محاسبات تحقيق: مأخذ

 

بنابراين، يك متغير مجازي جهت دوران جنـگ تحميلـي عليـه    

هاي منطقه تعريف شـده كـه    ها و درگيري ايران و ساير ناآرامي

در دوران نبود جنگ و بحران، عـدد صـفر و در دوران وجـود    

گيرد، كه شـامل   جنگ و بحران در منطقه، مقدار عدد يك را مي

 :باشد ميزير موارد 

بـه دليـل تحـولات پيـروزي      1367تا  1357هاي  طي سال

انقلاب اسلامي و جنگ تحميلي عليه  ايران، در منطقه از نظـر  

گردشگري آرامش لازم وجود نداشته و متغير مجـازي در ايـن   

،جنگ عراق )ميلادي 1990( 1369در سال . دارند 1ها كد  سال

و  و كويت و دخالت نظامي آمريكـا و هـم پيمانـان در كويـت    

ــراق رخ داد ــال . عـ ــيلادي 1993( 1372در سـ ــا )مـ ، آمريكـ

همچنين در شهريور . هاي شديدي عليه ايران وضع نمود تحريم

اي توسـط   هاي جديد و گسترده ، تحريم)ميلادي 1995( 1374

در . آمريكا بر اقتصاد ايران بويژه صنعت نفت ايران تحميل شد

غانسـتان  ، آمريكـا بـه اف  )شمسـي 1380سال ( 2001اوايل سال 

حمله نظامي نموده و باعث ايجـاد نـاآرامي سياسـي در منطقـه     

، آمريكـا بـه   )شمسـي  1382(  2003گرديد و مجدداً در سـال  

  . عراق حمله نظامي نموده است

هـاي گردشـگر ورودي بـه     در اين مطالعه نويسندگان، داده

 32هـا   كل داده. اند ايران را از طريق شبكه عصبي آزمون نموده

ي آزمـون   ي يـادگيري و نمونـه   اشد كـه بـه دو نمونـه   ب عدد مي

ي يادگيري اختصـاص داده   ها به نمونه داده% 84. اند تقسيم شده

اند، كـه بـه    شده اختصاص داده ي آزمون ها به نمونه داده% 16و 

هـاي يـادگيري و آزمـون تعلـق      داده بـه نمونـه   5و  27ترتيب 

هـاي   ختلف لايهبوسيله راهكار آزمون و خطا، تعداد م. گيرد مي

، )2(هاي هر لايه شبكه عصبي به صـورت جـدول    پنهان و گره

   .اند انتخاب شده

باشد و از  مي 1اي در اين مدل، آموزش از روش داخل شبكه

استفاده شـده كـه بـه صـورت      2اي رويكرد پرسپترون چند لايه

4باشد مي 3پيش رو و بدون بازخورد
تابع فعالسازي لايه ميـاني   .

ي خروجـي تـابع    ت هيپربوليك و تابع فعالسازي لايهتابع تانژان

                                                   
1. Batch  
2. MPL 
3. Feed Forward 

ها به طريقي ساده پرسپترون را ايجاد و  با اتصال اين نرون  ،)1958(روسن بلات . 4

سـازي و   ابداع كرد، و براي نخستين بار اين مدل را در كامپيوترهاي ديجيتال شـبيه 

  .  ها را به طور رسمي تحليل نمود آن

 .كند ها را دريافت مي پرسپترون برداري از ورودي •

 .كند ها را محاسبه مي تركيب خطي اين ورودي •

خروجي پرسپترون برابر . (كند ر حاصل از يك مقدار آستانه بيشتر بود آتش مياگ •

 .)شود مي 1

 
  )1958(مدل بلات - 2شكل

 W1هاي   ي عصبي ورودي و وزن ها معادل سيگنال Xnتا  X1هاي ورودي  سيگنال

باشـند كـه جمعـاً     هاي نرون مـي  معادل مقادير اتصالات سيناپسي ورودي  Wnتا  

  ).12ص : 2001، راسل( ن را تشكيل داده استهاي نرو ورودي

  :شود مي مشخص زير رابطه توسط ي پرسپترونجخرو

Yi = activation function ( Σ xi wij ) 

درآمد 

سرانه 

كشورهاي 

 خارجي

توريست 

خارج 

شده از 

 ايران

 نرخ ارز
قيمت 

 نسبي

 گردشگر

 ورودي

  متغير

  

 رشد

0.122 0.165 0.04 0.041 0.129 
متوسط رشد 

 ساليانه

0.506 -  /

1360 

0.021 -  /

1385 

0.021 - / 

1362 

0.157 -  /

1369 

0.59-  /

1361 

حداقل 

  / )درصد(رشد

  زمان

1.176  /

1363 

0.753  /

1364 

0.151/

1367 

0.345  /

1374 

0.72 /

1369 

حداكثر 

  )/درصد(رشد

  زمان
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رنـگ  ، خطـوط پـر  )3(در شـكل  . باشد مي 1شناسايي يا هماني

انـد   فعال شده  هايي هستند كه توسط تابع فعالسازي، نشانه وزن

هاي  اند و خطوط كمرنگ نيز نشانه و وزن سيناپسي مثبتي داشته

. انـد فعال نشده  هاي منفي هستند كه توسط تابع فعالسازي،وزن

هاي فعال شده، متغيرهايي است كه در يـادگيري   وزنمنظور از 

  .اند اند و در فرآيند آموزش مشاركت فعال داشته مؤثر واقع شده
  

  ي يادگيري، آزمون ها به دو نمونه تفكيك داده :)2(جدول 

   تحقيقمحاسبات  :مأخذ

  
  هاي شبكه عصبي هاي سيناپسي و لايه وزن ):3(شكل

  تحقيقمحاسبات : مأخذ
 

ي پنهـان   با تعداد يك لايـه  2خور ي پيش پس در مدل، از شبكه

. با سه عنصر و تابع غيرخطي تانژانت هيپربوليك استفاده گرديد

تعداد تكرار آموزش توسط نرم افزار بـه صـورت خودكـار تـا     

شود كه خطـا پـس از كـم شـدن شـروع بـه       جايي انتخاب مي

و غير قابل بازگشت  3شبكه به صورت اتفاقي. نمايد افزايش مي

است، چون الگوريتم غير قابل بازگشت به به شبكه تدوين شده 

هـا كـم    شود كه تعداد داده شبكه معمولاً در مواردي انتخاب مي

 . است

                                                   
1. Identity 
2. Feed-forward 
3. Randomize 

  ها يافته. 5

) 3(نتايج بدست آمده از مدل شبكه عصبي تحقيق، در جـدول  

  .خلاصه شده است

 مدل شبكه عصبي براي توريست ورودي  ):3( جدول

 نمونه يادگيري
 0.666 مجموع مربعات خطا

 0.05 خطاي نسبي

  نمونه آزمون
 0.003  مجموع مربعات خطا

 0.002 خطاي نسبي

  باشد سم ورودي مييمتغير وابسته ميزان تور* 

 .ي آزمون محاسبه شده است خطا بر حسب نمونه** 

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

نشـان داده شـده   ) 4(طبق خروجي نرم افـزار، كـه در جـدول    

متغيـر   در برازش اين نوع شبكه عصبي، شود كه  است، بيان مي

  .ارز حاصل از گردشگري اهميت بيشتري داشته است

  اهميت متغيرها طبق شبكه عصبي ):4( جدول

 درصد اهميت  رتبه اهميت
ميزان اهميت 

 نرمال شده
 متغير

 گردشگر خارج شده از ايران %72.5 0.267  3

 قيمت نسبي %81.8 0.301  2

  نرخ ارز %100 0.369  1

 متغير مجازي جنگ و بحران %7.5 0.02  5

4  0.035 %9.6 
درآمد سرانه كشورهاي 

  خارجي

  تحقيقمحاسبات : مأخذ
  

  
  بيني ورود گردشگر ميزان اهميت متغيرها در پيش): 4(شكل

  تحقيقمحاسبات : مأخذ

 تعداد هر نمونه درصد هر نمونه درصد/نمونه

 27 84.4 نمونه يادگيري

  5 15.6 آزموننمونه 
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بيني عوامل مؤثر بـر   ، ميزان اهميت متغيرها را در پيش)4(شكل

ورود گردشگر، كه از روش شبكه عصبي بـرآورد شـده اسـت،    

از نتايج شبكه عصبي مشخص است متغيـر نـرخ   . دهدنشان مي

ارز بيشترين اهميت را بر ميزان گردشگر ورودي به كشور دارد 

خروجي از  هاي نسبي و گردشگر و بعد از آن متغيرهاي قيمت

باشـد و درآمـد خارجيـان و متغيـر دامـي از اهميـت        كشور مي

  .كمتري نسبت به ساير متغيرها، برخوردارند

  
بيني و مقادير  بيني شبكه و مقايسه مقادير پيش عملكرد پيش): 5(شكل

  واقعي ورود گردشگر به ايران

  تحقيقمحاسبات : مأخذ
  

  گيري  بحث و نتيجه. 6

بينـي شـبكه   شود، پيش، مشاهده مي)5(گونه كه در شكل  همان

عصبي براي گردشگر ورودي به ايران بسيار نزديك به مقـادير  

اي بيني داخل نمونهبيني از نوع پيش اين پيش. واقعي بوده است

ي عصبي قادر اسـت بـه خـوبي رونـد      بنابراين شبكه. باشدمي

در نهايـت شـبكه   . بينـي كنـد   گردشگر ورودي به ايران را پيش

ثر بر ؤبعنوان يك روش غيرخطي در مدلسازي، عوامل م عصبي

ــه خــوبي  ــين، . اســتنشــان داده گردشــگر ورودي را ب همچن

مشخص شد كه در شبكه عصبي طراحي شده، متغيـر نـرخ ارز   

حتي (تر از هر عامل ديگري  ايران، بااهميت بهدر ورود توريسم 

   .باشد مي) عوامل مستقيم سياسي

  هـا گـاهي بـراي يـك كشـور      آرامـي  تحولات سياسي و نـا 

امـا بـراي كشـورهاي     .تواند اثر مثبت يا منفي داشـته باشـد   مي

بـر   قابل توجهيمدت اثراث  اين تحولات در كوتاه گردشگري،

ضـمن اينكـه، محققـان يافتنـد كـه در      . جاي خواهد گذاشـت 

بندي عوامـل مـؤثر بـر ورود گردشـگر بـه ايـران، جنـگ         رتبه

ت را داشته، با اينكه اثري منفـي  ترين درجه اهمي تحميلي، پايين

هاي اخيـر نبـوده، نتوانسـته     داشته، اما از آنجا كه مربوط به سال

است اثر منفي قابل تـوجهي بـر مـدل، در دوره مـورد مطالعـه      

  . داشته باشد

هـا در ايـران و    شود با توجـه بـه وجـود تحـريم     توصيه مي

 تر شدن هزينه مسافرت و خريـد  كاهش ارزش پول ملي، ارزان

ــورد نظــر    ــي، در جــذب گردشــگر خــارجي م كالاهــاي ايران

. باعث افزايش جذب گردشـگر شـود  گيرد تا ريزان قرار  برنامه

جــدا از هزينــه مســافرت بــراي خارجيــان، احتــرام بيشــتر بــه 

المللـي در مـورد    گردشگران خارجي، ارائه تبليغات ملي و بـين 

يي در تواند تأثير بسزا فرهنگ و جغرافياي گردشگري ايران، مي

ها، عليه ايران داشـته و   خنثي نمودن تبليغات منفي برخي دولت

باعث افزايش درآمد ارزي و به تبع آن افزايش نرخ اشـتغال در  

  . كشور شود

ريـزي بهبـود وضـعيت صـنعت      از سوي ديگـر، در برنامـه  

ــران،  ــگري اي ــك   گردش ــام ي ــتين گ ــحيح، نخس ــخيص ص تش

هـاي   روشتـرين   ريـزي موفـق اسـت، يكـي از معـروف      برنامه

طبق ، باشد مي SWOT تحليل تشخيص در اقتصاد گردشگري، 

، 1هـا  سرواژة عبارات قـوت  SWOT، )2006(چانگ و هوانگ 

جهـت تحقيقـات   . اسـت  4و تهديـدات  3هـا  ، فرصت2ها ضعف

، گام به SWOTشود به كمك روش تحليلي  بعدي، توصيه مي

گام فرايند جـذب گردشـگر خـارجي در اقتصـاد ايـران مـورد       

رسد قوت اصلي در فرايند جـذب   به نظر مي. بازبيني قرار گيرد

هاي فراوان تاريخي كشور كهن ايـران   گردشگر خارجي، جاذبه

ريزي، نبـود تبليغـات    هاي عمده نيز عدم برنامه ضعف. باشد مي

  .  باشد ردشگران ميالمللي و نبود مشوق جهت ورود گ بين

، با استفاده از همـين  )101:1389(چنانچه موحد و كهزادي 

                                                   
1. Strengths 
2. Weaknesses 
3. Opportunities 
4. Threats 
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مدل، عوامل مؤثر بـر توسـعه گردشـگري اسـتان كردسـتان را      

هاي كافي، ضعف  اند و يافتند كه كمبود زيرساخت تحليل نموده

تـرين   هاي بازاريابي، ضعف مـديريت گردشـگري مهـم    فعاليت

هـاي طبيعـي زيبـا،     د جاذبـه موانع بوده و از طرف ديگر، وجـو 

هاي مرزي و تمايل عمومي نسبت به توسعه گردشگري  بازارچه

نقاط قوت منطقه بوده و افزايش تمايل بـه گردشـگري خريـد،    

هـاي اكوتوريسـتي و پيونـدهاي فرهنگـي بـا       تمايل به فعاليـت 

هـا   تـرين فرصـت   كردهاي اقليم خودمختار كردستان عراق مهم

ها، افزايش قيمت مواد سـوختي و   انهبوده و هدفمند نمودن يار

تأثير سوء آن بـر جريـان سـفر، افـزايش تمايـل بـه سـفرهاي        

تـرين   خارجي، از بـين رفـتن فرهنـگ سـنتي بـه عنـوان مهـم       

  .روي گردشگري كردستان شناخته شدند تهديدهاي پيش
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 كار رفته در تحقيقه آمار متغيرهاي ب: )1( پيوست

 مجازيمتغير 

DUM 

توريست خارج شده 

 ER      از ايران

درآمد سرانه 

 كشورهاي خارجي

ETR 

 RP قيمت نسبي PCI   نرخ ارز
 توريست ورودي

TR 
  سال شمسي

1 138 299519 2560 0.88727 153612 1359 

1 150 147683 2800 0.92578 167473 1360 

1 250 211573 2780 0.95932 68595 1361 

1 320 391519 2720 0.9587 107442 1362 

1 350 851983 2750 0.91816 131308 1363 

1 613.833 859415 2780 0.84956 89425 1364 

1 741.833 775982 2890 0.93874 85801 1365 

1 990.883 825860 3170 1.04663 68426 1366 

1 1018.75 667979 3650 1.1551 70740 1367 

0 1211.58 700502 3960 1.18758 93953 1368 

1 1410 746243 4210 1 161954 1369 

0 1419 1174025 4420 1.02288 249103 1370 

0 1498 801864 4720 1.07831 375672 1371 

1 1810 722711 5010 1.11151 311243 1372 

1 2808 784794 5230 1.22446 360658 1373 

1 4063 1008782 5610 1.64706 488908 1374 

0 4445.55 1217655 5880 1.88962 573449 1375 

0 4645 1433367 6120 1.95255 764092 1376 

0 5721 1690177 6272 2.0078 1007597 1377 

0 6135 1855756 6505 2.06984 1320905 1378 

0 7909 2286591 6805 2.14663 1341762 1379 

1 7924 2442541 6963 2.21747 1402160 1380 

0 7951 2921257 7153 2.27845 1584922 1381 

1 8212 3165424 7421 2.37415 1500439 1382 

0 8796 3514572 7783 2.48574 1654799 1383 

0 9021 3845268 8084 2.59287 1889000 1384 

0 8828.03 3015090 8130.54 2.49528 2735000 1385 

0 9226.83 3137738 8367.43 2.56924 1942398 1386 

0 9625.62 3260385 8604.32 2.6432 2035518 1387 

0 10024.4 3383033 8841.21 2.71716 2036767 1388 

0 10423.2 3505680 9078.09 2.79113 2120284 1389 

0 10822 3628328 9314.98 2.86509 2203801 1390 


