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A B S T R A C T   

This study investigates the impact of technological factors on the 
exports of creative industries in the United States. the United 
Kingdom. Iran. Japan. Australia. and South Korea over the period 
2004–2020. Using panel data for these leading countries and 
applying stationarity tests. a fixed-effects panel regression model 
was employed to analyze the relationships between patent 
applications. high-technology exports. research and development 
(R&D) expenditures. and creative industries exports. The findings 
reveal that patent applications exert the most significant and positive 
effect on creative industries exports. In addition. high-technology 
exports and R&D expenditures considerably enhance the exports of 
these industries. Diagnostic tests confirmed the validity of the 
results. and the model was statistically robust and explanatory. 
Considering Iran’s specific position among the countries studied. the 
potential capacities of technology and innovation in Iran—despite 
structural barriers and economic constraints—indicate opportunities 
for the growth of creative industries exports. This study highlights 
the importance of targeted investment and supportive policies for 
fostering innovation and advanced technologies in Iran and may 
serve as a guide for policymakers in designing sustainable and 
innovative export strategies. 
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 »ه پژوهشيمقال«
 رانيو ا شرويپ يخلاق در كشورها عيبر صادرات صنا يعوامل فناور ريتأث يبررس

 

  3يقاسم هيمرض، 2نظر دهمرده قلعه نو، 1يمهران رجب

 

 چكيده

 يهاشورخلاق در ك عيبر صادرات صنا يعوامل فناور ريتأث يپژوهش به بررس نيا

 2020تا  2004 يندر بازه زما يه جنوبو كر ايژاپن، استرال ران،يا ا،يتانيبر كا،يآمر

 يهانزموآ يو اجرا شرويپ يكشورها نيپانل ا يها. با استفاده از دادهپردازديم

ختراع، ثبت ا دادتع نيروابط ب ليتحل يثابت برا اتپانل با اثر ونيمدل رگرس ،ييستايا

ه ار گرفتكهبخلاق  عيو توسعه و صادرات صنا قيتحق نهيهز شرفته،يپ يصادرات فناور

ر صادرات ر را بادامثبت و معن ريتأث نيشترينشان داد كه تعداد ثبت اختراع ب جيشد. نتا

وسعه و ت قيتحق يهانهيو هز شرفتهيپ يصادرات فناور نيخلاق دارد. همچن عيصنا

صحت  يصيتخ يها. آزموندهنديم شيرا افزا عيصنا نيصادرات ا يطور قابل توجهبه

با توجه به  ست.ا داريو پا يقو ينييو تب يو مدل از لحاظ آمار كردند دييرا تأ جينتا

و  يربالقوه فناو يهاتيمورد مطالعه، ظرف يكشورها انيدر م رانيخاص ا گاهيجا

د دهنده وجونشان ،ياقتصاد يهاتيو محدود يموانع ساختار رغميعل رانيدر ا ينوآور

 يگذارهيسرما تيمپژوهش اه نيخلاق است. ا عيرشد صادرات صنا يهافرصت

ته ا برجسر انريدر ا نينو يو فناور يتوسعه نوآور يبرا ياستيس يهاتيهدفمند و حما

و  ردايپا صادرات يهاياستراتژ يحطرا يبرا گذاراناستيس يراهنما توانديو م سازديم

 نوآورانه باشد.
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 مقدمه -1

هاي نوظهور و رو به رشد صنايع خلاق به عنوان يكي از بخش

در اقتصاد جهاني، سـهم بسـيار مهمـي در توسـعه اقتصـادي،      

دارند. اين صنايع كه مبتني بـر  زايي و صادرات كشورها اشتغال

هاي پيشـرفته هسـتند، موجـب    توليد محتوا، نوآوري و فناوري

انـد سـهم قابـل    شوند و توانستهايجاد ارزش افزوده بالايي مي

توجهي از بازارهـاي جهـاني را بـه خـود اختصـاص دهنـد. در       

هاي اخير، كشورهاي پيشرفته از جملـه آمريكـا، بريتانيـا،    سال

هاي فعـال در ايـن   يا و كره جنوبي به عنوان قطبژاپن، استرال

اي ماننـد  اند و حتي كشـور در حـال توسـعه   حوزه شناخته شده

كند جايگاهي در اين بـازار جهـاني بيابـد.    ايران نيز تلاش مي

هـاي متنـوعي   ). اين صنايع دربرگيرنـده حـوزه  2018، 1(آنكتاد

 افــزار وچـون هنــر، موسـيقي، فــيلم، طراحـي، معمــاري، نـرم    

 .اي، تبليغـات، مـد و صـنايع دسـتي هسـتند     هـاي رايانـه  بازي

) نشــان 2022گـزارش اقتصـاد خـلاق ســازمان ملـل متحـد (     

، 19-دهد كه صنايع خلاق حتـي در دوران پانـدمي كوويـد   مي

هـاي اقتصـادي بـوده و ارزش    پذيرترين بخشيكي از انعطاف

ميليـارد دلار در   208تجارت جهاني كالاها و خدمات خلاق از 

افـزايش   2020تريليون دلار در سال  1به بيش از  2002سال 

يافته است. اين رشـد چشـمگير، اهميـت اسـتراتژيك صـنايع      

سـازد  خلاق را در معماري نوين اقتصاد جهـاني برجسـته مـي   

هاي بـا  صنايع خلاق به عنوان يكي از بخش ).2022(آنكتاد، 

شـوند. طبـق گـزارش    رشد سريع اقتصاد جهاني شـناخته مـي  

)، 2022نفرانس تجارت و توسعه سازمان ملل متحد (آنكتـاد،  ك

درصـد در   7,3بازار جهاني صنايع خلاق با نـرخ رشـد سـالانه    

حال گسترش است كه بسـيار بـالاتر از ميـانگين رشـد سـاير      

هاي اقتصادي است. اين صنايع در ايجاد اشتغال پايـدار،  بخش

بسزايي  سازي اقتصادي و افزايش درآمدهاي ارزي نقشمتنوع

رغم اهميـت روزافـزون صـنايع خـلاق در اقتصـاد      علي .دارند

هاي قابل توجه ايران در اين حـوزه، شـكاف   جهاني و پتانسيل

اي بين عملكـرد صـادراتي ايـران و كشـورهاي     قابل ملاحظه

پيشرو در صنايع خلاق وجود دارد. بر اساس گـزارش يونسـكو   

ق بسـيار نـاچيز   )، سهم ايران از بازار جهاني صنايع خلا2022(

است، اين در حالي است كه كشور از پيشـينه غنـي فرهنگـي،    

هنـــري و تمـــدني و همچنـــين نيـــروي انســـاني جـــوان و 

 .كرده برخوردار استتحصيل

ــاني   ــازه زم ــا  2004در ب ــاوري و  2020ت ــولات فن ، تح

                                                           
1. UNCTAD 

هـاي جديـدي بـراي    هـا و فرصـت  هاي سريع، چـالش نوآوري

شورها ايجاد كرده است. توسعه صادرات صنايع خلاق در اين ك

گذاري در تحقيق و توسعه و هاي نوين، سرمايهاهميت فناوري

هـاي اصـلي نـوآوري،    رونق ثبت اختراعات به عنوان شـاخص 

موجب ارتقاي توان رقابتي و افزايش ظرفيت صادراتي صـنايع  

اند. با اين حال، كشورها بـه ويـژه ايـران بـا موانـع      خلاق شده

هاي فناوري و نوآوري كامل از ظرفيت برداريمتعددي در بهره

ــژوهش    ــد پ ــه نيازمن ــتند ك ــه هس ــق و  روز مواج ــاي دقي ه

 .)2019، 2گذاري هدفمند است (مرالسياست

 ريكا،هاي پانل كشورهاي آماين پژوهش با استفاده از داده

 2004هـاي  لبريتانيا، ايران، ژاپن، استراليا و كره جنوبي در سا

درات ه تاثير عوامل مـوثر بـر صـا   ، بدنبال اين است ك2020تا 

 صنايع خلاق را نشان دهد. 

 در عين حال، لازم است كشورهاي در حال توسـعه ماننـد  

ايــران، بــا تمركــز بــر رفــع موانــع فنــاوري و افــزايش        

ايع هاي صادراتي خود را در زمينه صنها، فرصتگذاريسرمايه

تواند راهنمـايي علمـي   خلاق گسترش دهند. اين پژوهش مي

هـاي  گذاران و مديران اقتصادي در تدوين راهبردي سياستبرا

هـاي نـوآوري و فنـاوري در    بهينه جهـت اسـتفاده از ظرفيـت   

 افزايش صادرات صنايع خلاق باشد.

 نوآوري اصلي پژوهش حاضر نسبت به مطالعات پيشين در

 ـاين است، كه براي اولين بـار رابطـه ميـان عوامـل مـوثر       ر ب

 ق را به صـورت تطبيقـي ميـان   فناوري و صادرات صنايع خلا

ورد هاي پانل ديتا مايران و كشورهاي پيشرو با استفاده از مدل

توانـد بـراي   هاي اين پـژوهش مـي  دهد. يافتهبررسي قرار مي

گذاران، مديران صـنايع خـلاق، و پژوهشـگران حـوزه     سياست

 بردهاياقتصاد نوآوري و خلاقيت راهگشا باشد و به تدوين راه

 ع خـلاق تقاي جايگاه ايران در بازار جهاني صـناي مؤثر براي ار

  كمك كند.

  مباني نظري -2 

 خلاق عيصنا -2-1

از نظر هاوكينز صنايعي، صـنايع خـلاق هسـتند كـه مشـمول      

قوانين حقوق مالكيت فكري شوند. مهمترين اين قوانين حـق  

كپي رايـت، ثبـت اختـراع، علامـت تجـاري و طراحـي اسـت        

هـايي  خـلاق بـه مجموعـه فعاليـت     صنايع ).2001، 3(هاوكينز

هـا خلاقيـت، مهـارت و اسـتعداد     شود كه منشـأ آن اطلاق مي

                                                           
2. Meral 
3. Howkins 
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برداري از مالكيت فكـري،  فردي است و از طريق توليد و بهره

). ايـن  2019پتانسيل ايجاد ثروت و اشتغال را دارند (فلوريـدا،  

در استراليا مطـرح شـد و    1990مفهوم براي اولين بار در دهه 

). يونســكو 2001يتانيــا توســعه يافــت (هــاوكينز، ســپس در بر

ــوان   2021( ــه عن ــلاق را ب ــنايع خ ــت«) ص ــه  فعالي ــايي ك ه

محصولات فرهنگي و هنـري ملمـوس و نـاملموس را توليـد،     

. كنـد ، تعريـف مـي  »كننـد سـازي مـي  ترويج، توزيع و تجـاري 

هاي مختلفي از صنايع خلاق ارائه شده است. مـدل  بنديطبقه

ين صنايع را بـه چهـار گـروه اصـلي تقسـيم      )، ا2018آنكتاد (

 :كندمي

ي، ميراث فرهنگي: شامل صنايع دستي، آثار تاريخ ·

 ها و غذاهاي سنتيموزه

سازي) و هنرها: هنرهاي تجسمي (نقاشي، مجسمه ·

 هنرهاي نمايشي (موسيقي، تئاتر، رقص)

هاي رسانه: انتشارات (كتاب، مطبوعات) و رسانه ·

 يزيون، راديو)شنيداري (فيلم، تلو-ديداري

هاي كاربردي: طراحي (مد، گرافيك، خلاقيت ·

هاي افزار، بازيهاي جديد (نرمداخلي)، رسانه

 ديجيتال) و خدمات خلاق (معماري، تبليغات)

صنايع خلاق در اقتصاد معاصر سبب رشد اقتصـادي شـده   

ايع )، ارزش بازار جهاني صـن 2022است. طبق گزارش آنكتاد (

ريليون ت 1به بيش از  2002دلار در سال  ميليارد 208خلاق از 

دهنـده نـرخ رشـد    رسيده است، كه نشـان  2020دلار در سال 

درصد است. همچنين صـنايع خـلاق منبـع     7,3سالانه حدود 

ن ميليـو  30مهمي براي ايجاد مشاغل جديد هسـتند. بـيش از   

و  نفر در سراسر جهان در اين صنايع مشغول بـه كـار هسـتند   

ايـن   درصد در حال افزايش اسـت.  7سالانه  اين تعداد با رشد

ركز مصرف از نظر منابع طبيعي و تمصنعت به دليل ماهيت كم

كننـد.  يبر سرمايه انساني، نقش مهمي در توسعه پايدار ايفا م ـ

همچنين صـنعت خـلاق بـراي كشـورهاي در حـال توسـعه،       

بخشي به اقتصـاد و كـاهش وابسـتگي بـه     مسيري براي تنوع

كننـد (بيـدرام و ناصـري    بيعـي فـراهم مـي   صادرات منـابع ط 

 ).1400اصفهاني، 

هاي فناوري نوين در مباني نظري شاخص -2-2

 صادرات صنايع خلاق

اي هاي پيشـرفته و نوآورانـه  فناوري نوين به مجموعه فناوري

شـود كـه نقشـي اساسـي در توليـد محصـولات و       اطلاق مي

ها شـامل  اوريكنند. اين فنخدمات با ارزش افزوده بالا ايفا مي

ــاوري   ــات، فن ــات و ارتباط ــاوري اطلاع ــال،  فن ــاي ديجيت ه

هـاي فناورانـه   بيوتكنولوژي، نـانوتكنولوژي و سـاير پيشـرفت   

وري هستند كه موجب ارتقاء كيفيت محصولات، افزايش بهـره 

شـوند  المللـي مـي  و توان رقـابتي در بازارهـاي داخلـي و بـين    

 ).2015و همكاران،  1(كليمژوك

هاي مهم فناوري نوين، تحقيق و توسـعه  صيكي از شاخ

رد كه مندي اشاره داهاي نظامبه فعاليت است. تحقيق و توسعه

 بردهايبا هدف افزايش دانش و استفاده از اين دانش براي كار

هـا بـه سـه دسـته تقسـيم      ايـن فعاليـت   شود.جديد انجام مي

 ):2015هاي اقتصادي و توسعه، شوند (سازمان همكاريمي

 هايي كه به منظور كسبپژوهش ات بنيادي:تحقيق .1

دانش جديد بدون هدف خاص يا كاربرد مشخص انجام 

 .شوندمي

تحقيقاتي كه با هدف حل  تحقيقات كاربردي: .2

 .شوندهاي جديد انجام ميمسائل عملي يا توسعه ايده

وليد استفاده از دانش موجود براي ت توسعه تجربي: .3

د  وجوبلاًيا بهبود آنچه ق محصولات، فرآيندها يا خدمات جديد

 .داشته است

هاي تحقيق و توسعه و صـنايع خـلاق از   رابطه بين هزينه

چندين جنبه قابل بررسي است. تحقيق و توسعه موجب خلـق  

شود. به عنوان محصولات و خدمات جديد در صنايع خلاق مي

هاي فناوري ناشي از تحقيق و توسعه منجر بـه  مثال، پيشرفت

هاي واقعيت مجـازي و  اي، بازياي جديد رسانههظهور پلتفرم

هـاي جديـد در هنـر ديجيتـال شـده اسـت       افزوده، و تكنيـك 

 ). 2023، 2(آرونسون

ثبت اختراع يكي از ابزارهاي مهم حقـوقي اسـت كـه بـه     

مخترع حقوق انحصـاري بـراي اسـتفاده از اختـراع بـه مـدت       

اي ايـن نظـام انگيـزه   . كنـد سال) اعطا مي 20محدود (معمولاً 

آورد و بـه  گذاري در پژوهش و توسعه فراهم مـي براي سرمايه

ادي هاي خود بهره اقتص ـدهد تا از نوآوريمخترعان امكان مي

ثبـت   ). تعداد2025كسب كنند (سازمان ثبت اختراعات ايران، 

 اختراع است كه نشـانگر ميـزان نـوآوري و فعاليـت پژوهشـي     

 منبعي كليدي شود و به عنوانها محسوب ميكشور يا شركت

رود براي ايجاد مزيت رقابتي در صنعت و صادرات به كـار مـي  

 ).2025(سازمان ثبت اختراعات ايران، 

هايي است صادرات فناوري پيشرفته يكي ديگر از شاخص

كــه محتــواي فنــاوري بــالا و توانــايي كشــورها در توســعه و 

دهد. اين شـاخص  هاي نوين را نشان ميسازي فناوريتجاري
                                                           
1. Klimczuk  
2. Aaronson 
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هـاي فناورانـه بـه    انگر انتقال دانش، تكنولـوژي و قابليـت  نماي

بازارهاي جهاني است كـه نقـش مهمـي در توسـعه صـادرات      

 ).2023و همكاران،  1صنايع خلاق دارد (زاپاتا

هـا تأكيـد   چارچوب نظري مبتني بر نظريه منابع و قابليـت 

ابليت قدارد كه فناوري نوين به عنوان يك منبع استراتژيك و 

ر موجب تمايز محصول و بهبـود مزيـت رقـابتي پايـدا    كليدي، 

هـاي  شـود. همچنـين مـدل   شود و به صادرات منجـر مـي  مي

ري سازي فناوري و نـوآو نوآوري استراتژيك بر اهميت تجاري

  د.در صنايع خلاق و تاثير آن بر رشد صادرات تأكيد دارن

 پژوهش نهيشيپ -3

 ـ   ه ر سـرماي زبيري و احساني به به بررسي اثر صـنايع خـلاق ب

كشور  85انساني و به تبع آن بر توسعه اقتصادي و صادرات در 

ــعه ــدل  توس ــد. م ــه ان ــعه پرداخت ــال توس ــه و در ح ــاي يافت ه

 2011هـاي  كشور طي سال 85هاي پانل اقتصادسنجي با داده

ولت و گذاري، رشد توليد، مخارج د، متغيرهاي سرمايه2020تا 

تحقيـق در نظـر    جمعيت به عنوان عوامل كنترل بـراي روش 

لاق خ ـگذاري در صنايع سرمايه نتايج نشان داد كه، .گرفته شد

سـاز  كند كـه خـود زمينـه   به افزايش سرمايه انساني كمك مي

 .)1: 1402رشد صادرات است (زبيري و احساني، 

نايع بررسي جايگاه ص«اي به سپهرنيا و همكاران در مقاله

 »يرانافرهنگي در  فرهنگي خلاق و رابطه آن با ارتقاء سرمايه

 55تواند پرداختند. مشخص شد كه، صنايع فرهنگي خلاق مي

وجود مدرصد از تغييرات ارتقاي سرمايه فرهنگي را در وضعيت 

مطلـوب   درصد از تغييرات اين متغير وابسته را در شرايط 18و 

ن اسـت  بيني نمايد. از ديگر نتايج اين پژوهش ايتبيين و پيش

ر خلاق و ارتقاي سـرمايه فرهنگـي د   كه بين صنايع فرهنگي

هـاي  ايران همبستگي مثبت و معناداري وجود دارد و شـاخص 

تواننـد ارتقـاي سـرمايه    درسـتي مـي  صنايع فرهنگي خلاق به

 بيني نماينـد ويژه در شرايط موجود پيشفرهنگي در ايران را به

 ).139: 1391(سپهرنيا و همكاران، 

وانـع تجـاري بـراي    نقش اينترنت در كاهش م 2پريهانوتو

هاي پنـل  صنايع خلاق اندونزي را با استفاده از رگرسيون داده

كمي با مدل گرانش تحليل كرد. نتايج حاكي از اثرات معنـادار  

قيمت اشتراك اينترنت، توليد ناخالص داخلي، جمعيت و فاصله 

 ).412: 2023المللي است (پريهانوتو، بر تجارت بين

و نوآوري بـر صـادرات در    R&D رو يو به مطالعه تاثي 3تتر
                                                           
1.  Zapata 
2. Prihantono 
3. Theter & Yu 

اند. روش پژوهش در اين تحقيـق بـدين   صنايع خلاق پرداخته

هـاي  هاي چندمتغيره با اسـتفاده از داده شكل است كه، تحليل

هـاي رگرسـيون   هاي صنايع خلاق در بريتانيـا و مـدل  شركت

بيني احتمال صادرات انجـام شـده اسـت.    لجستيك براي پيش

با افزايش احتمال  R&D گذاري درمايهنتايج نشان داد كه، سر

 ).3: 2022صادرات مرتبط است (تتر و يو، 

گـذاري تحقيـق و توسـعه در    رابطـه بـين سـرمايه    4كومار

ايالات متحده و چين و صادرات كالاهاي فناوري پيشرفته آنها 

را بررسي كرد. اين تحقيق با استفاده از تحليل رگرسيون چنـد  

ينه تحقيق و توسعه ايالات متحده دهد كه هزمتغيره نشان مي

شود امـا نـه   باعث افزايش صادرات كالاهاي با فناوري بالا مي

كل صادرات، در حالي كه هزينه تحقيـق و توسـعه چـين هـم     

دهـد.  صادرات و هم واردات از ايالات متحـده را افـزايش مـي   

المللي ها بر اهميت تحقيق و توسعه در پويايي تجارت بينيافته

 ).22: 2022كنند (كومار، تأكيد مي

و همكاران ثبـات درآمـدهاي صـادراتي محصـولات      5گوا

كشور ارزيـابي   57در  خلاق را با استفاده از مدل شاخص واحد

هاي قابل توجهي در عملكـرد صـادرات مشـاهد    كردند. تفاوت

شد و بر تأثير تركيـب سـبد صـادرات خـلاق يـك كشـور بـر        

 ).22: 2018كاران، كند (گوا و همعملكرد كلي تأكيد مي

يق با مطالعه، تحقيقات پيشين، مشخص شد كه، ارتباط دق

هاي فنـاوري نـوين و صـادرات صـنايع خـلاق،      ميان شاخص

طور جـامع  ويژه در مقايسه بين كشورهاي پيشرو و ايران، بهبه

ي مورد بررسي قرار نگرفته است. ايـن خـلأ پژوهشـي در حـال    

ــي  ــن رابطــه م ــه شــناخت اي ــد راهگشــاي توجــود دارد ك وان

هـاي مـؤثر در جهـت توسـعه صـنايع خـلاق و       گذاريسياست

ي اين مسئله اصل .افزايش سهم ايران از بازارهاي جهاني باشد

هاي فناوري نـوين در  پژوهش، بررسي و تحليل نقش شاخص

و صادرات صنايع خلاق با تمركز بر مقايسـه كشـورهاي پيشـر   

ي دوره طيران راليا) و ا(آمريكا، بريتانيا، ژاپن، كره جنوبي و است

يـن  است. اين پژوهش به دنبال پاسخ به ا 2004-2020زماني 

هاي فناوري نوين چه نقشي شاخص«پرسش اساسي است كه 

هـاي ايـن پـژوهش    يافتـه » در صادرات صنايع خـلاق دارنـد؟  

گــذاران، مــديران صــنايع خــلاق، و توانــد بــراي سياســتمــي

و به  يت راهگشا باشدپژوهشگران حوزه اقتصاد نوآوري و خلاق

 ـتدوين راهبردهاي مؤثر براي ارتقـاي جايگـاه ايـران در     ازار ب

 .جهاني صنايع خلاق كمك كند
                                                           
4.  Kumar 
5.  Gouvea 
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 شناسي پژوهشروش -4 

اين پـژوهش از لحـاظ هـدف، كـاربردي اسـت و بـا رويكـرد        

توصيفي انجام شده است. جامعه آماري اين پژوهش  -تحليلي

ايـران اسـت.    همـراه كشورهاي پيشـرو در صـنايع خـلاق بـه    

كشورهاي پيشرو عبارتند از: آمريكا، بريتانيا، اسـتراليا، ژاپـن و   

كــره جنــوبي. در مطالعــه پــژوهش حاضــر دوره زمــاني بــين  

درنظر گرفته شده است. اطلاعـات   2020الي  2004هاي سال

ها، مقالات علمـي،  ها، پايان نامههاي مورد نظر از كتابو داده

، سايت يونسكو و سايت آنكتاد 1تحقيقات و سايت بانك جهاني

هـاي  شـده و داده آوري شده اسـت. اطلاعـات گـردآوري   جمع

هـاي اقتصـاد   موردنظر در ارتباط با موضوع پـژوهش بـا روش  

ــرار مــي  ــايج حاصــله ســنجي مــورد تحليــل ق ــا از نت ــرد ت گي

وتحليل اطلاعات در برداري لازم صورت گيرد. ابزار تجزيهبهره

يويـوز اسـت. متغيرهـاي مـورد بررسـي      افزار ااين تحقيق، نرم

وابسـته و متغيـر   دراين مطالعه هـم بـه دو دسـته متغيرهـاي     

 مستقل تقسيم شده است كه، متغير مستقل هزينـه تحقيـق و  

توسعه، ثبت اختراع، صادرات فناوري پيشرفته و متغير وابسـته  

هـاي  باشـد. بـراي انجـام تحليـل    صادرات صنايع خـلاق مـي  

بـرداري  بهـره  EViewsافـزار تخصصـي   اقتصادسنجي از نرم

هــاي پانــل و اجــراي شــده اســت كــه قابليــت مــديريت داده

 هاي پيشرفته را دارند.آزمون

 هاي پژوهشيافته -5

 يفيآماره توص -5-1

يـان  هاي توصيفي، تفاوت قابل تـوجهي م بر اساس نتايج آماره

ت هاي فناوري و صادراكشورهاي مورد مطالعه از نظر شاخص

 شود.لاق مشاهده ميصنايع خ

 صادرات صنايع خلاق ·

ميليـارد دلار (و بيشـينه    18,8ايالات متحده بـا ميـانگين   

ترين صادركننده صنايع خلاق در بين كشورهاي ) بزرگ29,88

گيـري  نمونه است، كه بيانگر ظرفيت بالاي اين كشور در بهره

هاي نوين براي گسترش بازارهاي فرهنگي و خلاق از فناوري

هـاي  ) در رده0,88) و كره جنوبي (3,7ريتانيا (ميانگين است. ب

و حتـي   0,12بعدي قرار دارند، در حالي كه ايران بـا ميـانگين   

ها، كمترين سهم را در صادرات اين مقادير صفر در برخي سال

) و ايـران  7,5صنايع داشته است. انحراف معيار بالاي آمريكا (

نـده نوسـانات قابـل    دهنسبت به ميانگين پايين) نشـان  0,15(

توجه صادرات در اين كشورها طي دوره مورد مطالعه است، در 

                                                           
1. World bank 

حالي كه كشورهايي مانند ژاپن و بريتانيا ثبات نسبي بيشـتري  

 اند.داشته

 تعداد ثبت اختراع ·

لانه در هزار ثبت اختراع سا 279آمريكا با ميانگين بيش از 

ــوآوري گســترده  ــرار دارد كــه انعكاســي از نظــام ن و  صــدر ق

) 43,576گذاري مستمر در فناوري است. كره جنـوبي ( سرمايه

د. ايران بـا  هاي بعدي قرار دارن) نيز در رتبه24,665و استراليا (

، 995اي از صـفر تـا   ثبـت اختـراع و دامنـه    527ميانگين تنها 

گر شكاف بزرگي با كشورهاي پيشرفته دارد. اين شـكاف بيـان  

ن ي اختراعات در ايـرا سازمحدوديت ظرفيت نوآوري و تجاري

دهد كه در برخـي  است. مقادير صفر در ايران و ژاپن نشان مي

 ت.وده اسها آمار ثبت اختراع گزارش نشده يا بسيار ناچيز بسال

 صادرات فناوري پيشرفته ·

) بـالاترين سـطح صـادرات    31,12كره جنوبي (ميـانگين  

خـش  دهد كه اين كشـور ب فناوري پيشرفته را دارد و نشان مي

ركـز  لا متمزرگي از اقتصاد خود را بر صنايع با ارزش افزوده باب

هـاي  ه) در رتب ـ21,78) و بريتانيـا ( 22,33كرده اسـت.آمريكا ( 

فاصـله   4.88و بيشينه  2,23بعدي قرار دارند. ايران با ميانگين 

دهنـده ضـعف در   چشمگيري با ساير كشـورها دارد كـه نشـان   

 ست.ابه بازار جهاني سازي و ورود محصولات فناورانه تجاري

 هزينه تحقيق و توسعه  ·

اخلي ددرصد از توليد ناخالص  3,45كره جنوبي با ميانگين 

 ـ درصد، بيشترين سرمايه 4,8و بيشينه  ق و گـذاري را در تحقي

ن در توسعه داشته و اين موضوع ارتباط مستقيم بـا موفقيـت آ  

 ) و3.15صادرات صنايع خلاق و فناوري پيشرفته دارد. ژاپـن ( 

 R&Dگـذاري در  ) نيز در سطح بالايي از سرمايه2,77آمريكا (

تـرين سـطح   درصد در پايين 0,54قرار دارند. ايران با ميانگين 

 ترين موانع توسـعه تواند يكي از مهمقرار دارد و اين ضعف مي

 صادرات صنايع خلاق در كشور باشد.

دهـد كشـورهايي كـه در    هـا نشـان مـي   مقايسه شـاخص 

تحقيق و توسـعه، توليـد اختراعـات و صـادرات      گذاريسرمايه

فناوري پيشرفته عملكرد بهتـري دارنـد (ماننـد كـره جنـوبي،      

آمريكا و ژاپن)، در صادرات صنايع خلاق نيز سهم بيشتري در 

تـرين  اند. در مقابـل، ايـران بـا پـايين    بازار جهاني كسب كرده

ــوآوري، داراي صــادرات بســيار محــدود در  R&Dســطوح  و ن

خوبي گوياي نقش محـوري  ها بهخلاق است. اين يافتهصنايع 

فناوري و نوآوري در توسعه صـنايع خـلاق و حضـور مـؤثر در     

بازارهاي جهاني است. در ادامـه بـه توضـيح آزمـون ايسـتايي      

هاي پانل خواهيم پرداخـت. ايسـتايي يكـي از    (مانايي) در داده
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است هاي پانل هاي زماني و دادهمفاهيم مهم در تحليل سري

هـاي  بـراي تحليـل   .كه در اقتصادسنجي كـاربرد فـراوان دارد  

اقتصادسنجي كه تمام متغيرها بايد ايستا باشند، انتخـاب يـك   

ها آزمون كه معتبر و قدرتمند بتواند وضعيت ايستايي كلي داده

 را تعيين كند، اهميت زيادي دارد. 

هـاي  با توجه به انعطاف در بررسي تفاوت )IPS( 1 آزمون

تـر اسـت   عي، اغلب از نظر اقتصادي و علمي قابـل قبـول  مقط

گيـرد و معمـولاً   چون واقعيت ناهمگني كشورها را در نظر مـي 

بنابراين، استفاده از  .دهدمي  LLCتري نسبت بهنتايج منطقي

به عنـوان آزمـون اصـلي بـراي بررسـي ايسـتايي         IPSآزمون

 ـ   داده ك هاي مشروح اقتصادسنجي، علاوه بـر جـامع بـودن، ي

نتـايج   .انتخاب معقول و پذيرفته شده در ادبيات علمـي اسـت  

دهد كه در سطح اوليه، همـه متغيرهـاي   نشان مي IPS آزمون

مورد بررسـي (صـادرات صـنايع خـلاق، تعـداد ثبـت اختـراع،        

 صادرات فناوري پيشرفته و هزينه تحقيق و توسعه) بـه دليـل  

p-value  سـتند. ايـن   ، ايستا ني0,05داري بالاتر از سطح معني

بدان معناست كه اين متغيرها داراي روند يا نوسـاناتي هسـتند   

هـا در طـول زمـان ثابـت     شود توزيـع آمـاري آن  كه باعث مي

هاي كاذب تواند به رگرسيونها ميعدم ايستايي در داده .نباشد

هاي بعدي را غيرقابـل اعتمـاد كنـد.    منجر شود و نتايج تحليل

ر اقتصادسنجي اين است كه براي بنابراين، متدولوژي معمول د

دستيابي به ايستايي، تفاضل مرتبه اولمتغيرهاي ناپايدار گرفتـه  

ايسـتا    IPSپس از انجام تفاضل، همه متغيرها در آزمون .شود

ها براي تشخيص داده شدند كه به معني قابل قبول بودن داده

  .هاي اقتصادسنجي استتحليل

 ـ IPSبر اساس نتايج آزمون ايستايي  س كه همه متغيرها پ

هـاي  دلاز تفاضل اول ايستا شدند، گام بعدي تحليل، برآورد م

لـب  گرفته شـده اسـت. در قا  هاي تفاضلرگرسيون پانل با داده

 ت:كلي، يك مدل رگرسيون پانل به صورت زير قابل بيان اس

Yit=α+βXit+γi+ϵit 

 در اين مدل:

tiY  متغير وابسته براي واحد مقطعـي :i   در زمـانt  اسـت 

 (صادرات صنايع خلاق).

tiXاي از متغيرهـاي مسـتقل بـراي واحـد     : مجموعهi  در

 اسـت (ماننـد تعـداد ثبـت اختـراع، صـادرات فنـاوري        tزمان 

 پيشرفته، هزينه تحقيق و توسعه).

:α شد.تواند ثابت يا متنوع باعرض از مبداء است كه مي 

                                                           
1. Im. Pesaran and Shin 

γi       نماينده اثرات ثابـت يـا تصـادفي مخـتص هـر واحـد :

مدل  ور) است كه تغييرپذيري و ناهمگني ميان كشورها را(كش

 هاي ذاتي هر كشـور تواند شامل ويژگيكند. اين بخش ميمي

 كنند.باشد كه در طول زمان تغيير نمي

tiϵ:    شـود در هـر   خطاي رگرسيوني است كـه فـرض مـي

 زمان مستقل و تصادفي باشد.

 تنهاي پانل، دو رويكرد اصلي براي در نظـر گـرف  در مدل

γi :وجود دارد 

 مدل اثرات ثابت:) ۱

ــرات خــاص هــر واحــد   ــوان  γiدر ايــن مــدل، اث ــه عن ب

 ـ      ه پارامترهاي ثابت و متفـاوت بـراي هـر واحـد در نظـر گرفت

هاي منحصـر بـه   كند كه تعاملشوند. اين روش فرض ميمي

وي بـا  فرد و ثابت واحدهاي مقطعي با متغيرهاي وابسته به نح

ابـت  ثهستند. بنابراين، مدل اثرات متغيرهاي مستقل همبسته 

فاده از اختلافات بين واحدها با كنترل ايـن اثـرات خـاص اسـت    

 شود.كند و مانع بروز اريبي ميمي

 مدل اثرات تصادفي:) ۲

 ـ    γiدر اين مدل، اثرات خاص واحدها  ا بـه عنـوان نـويز ي

ــا متغيرهــاي مســتقل    متغيرهــاي تصــادفي فــرض شــده و ب

 ـ  همبستگي ندارند. اين فرض ازدهي امكان برآورد پايـدارتر و ب

ات كنـد. مـدل اثـر   ها را ميسر مـي بالاتر در شرايط خاص داده

 تصادفي كارآمدتر از مدل اثرات ثابت اسـت اگـر فـرض عـدم    

 همبستگي برقرار باشد.

در مرحله  يتصادف ايمدل اثرات ثابت  نيانتخاب ب كرديرو

 نـه يل بهمـد  نييكه به تع شوديانجام م 2بعد با آزمون هاسمن

دو  سـه يمقا يبرا يآزمون آمار كيآزمون  نيا .كنديكمك م

 ـا سـنجد، يكه آزمون م ـ يشده است. فرض صفر اديمدل   ني

سازگار و مناسب است. اگر فرض  ياست كه مدل اثرات تصادف

 نيبــ يمعناســت كــه تفــاوت معنــادار نيصــفر رد شــود، بــد

 ـلدو مدل وجود دارد و مدل اثرات ثابت بـه د  يبرآوردگرها  لي

 .شوديداده م حيو سازگارتر ترج تركارا يبرآوردگرها

برابـر   p-value و مقـدار  12,45آزمون هاسـمن بـا آمـاره    

، فرض صفر مبني بر عدم وجود اخـتلاف معنـادار بـين    0,002

اين بدين  كندمدل اثرات تصادفي و مدل اثرات ثابت را رد مي

ص هر هاي خامعني است كه متغيرهاي مورد بررسي با تفاوت

كشور همبستگي دارند و بنابراين استفاده از مدل اثـرات ثابـت   

ها و كاهش خطاهاي احتمـالي،  به منظور كنترل اين ناهمگني

                                                           
2. Hausman Test 
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 .تري استتر و علميانتخاب دقيق

 

 

  اماره توصيفي متغيرهاي تحقيق. 1جدول 

 متغير كشور انحراف معيار ميانگين بيشينه كمينه

 ادرات صنايع خلاقص آمريكا 7.5 18.8 29.88 0

  بريتانيا 0.7 3.7 5 2.97

  استراليا 0.09 0.38 0.63 0.29

  كره جنوبي 0.25 0.88 1.30 0.59

  ژاپن 0.06 0.81 0.95 0.68

  ايران 0.15 0.12 0.5 0

 تعداد ثبت اختراع آمريكا 50.786 279.805 336.340 167.407

  كره جنوبي 4.899 43.576 47.431 34.865

  استراليا 1.939 24.665 27.200 20.774

  بريتانيا 1.218 7.845 8.771 6.439

  ايران 260 527 995 0

  ژاپن 91 198 378 0

 صادرات فناوري پيشرفته كره جنوبي 2.59 31.12 36.39 28.17

  آمريكا 3.30 22.33 29.88 18.47

  بريتانيا 1.67 21.78 23.57 16.59

  استراليا 2.56 17.90 21.49 12.55

  ژاپن 1.14 18.47 20.02 17.0

  ايران 1.27 2.23 4.88 1.54

 هزينه تحقيق و توسعه كره جنوبي 0.75 3.45 4.80 2.40

  آمريكا 0.28 2.77 3.45 2.50

  ژاپن 0.12 3.15 3.36 3.10

  بريتانيا 0.06 1.61 1.70 1.53

  استراليا 0.18 2.00 2.40 1.82

  ايران 0.25 0.54 0.88 0.20

 هاي پژوهش: يافتهمأخذ

 )(IPSپانل  يهاداده ييستايآزمون ا جينتا. 2جدول 

 )prob(سطح معناداري  متغير 

 0,0002 صادرات صنايع خلاق

 0,0001 هزينه تحقيق و توسعه

 0,0001 صادرات فناوري پيشرفته

 0,0000 ثبت اختراع

 پژوهش يهاافته: يمأخذ

 هاي تحقيقمن براي دادهنتايج آزمون هاس. 3جدول 

 آزمون آماره  p مقدار تفسير نتيجه

  آزمون هاسمن 12.45 0.002 .شودرد فرض صفر؛ مدل اثرات ثابت انتخاب مي

 پژوهش يهاافته: يماخذ
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 پانل با اثرات ثابت ونيمدل رگرس جينتا. 4جدول 

ضريب  t آماره  p مقدار تفسير اثر

 برآورد شده

 متغير

 تعداد ثبت اختراع 0.45 3.85 0.001 عنادار بر صادرات صنايع خلاقاثر مثبت و م

 صادرات فناوري پيشرفته 0.37 2.91 0.004 اثر مثبت و معنادار بر صادرات صنايع خلاق

 هزينه تحقيق و توسعه 0.28 2.15 0.033 اثر مثبت و معنادار بر صادرات صنايع خلاق

 )عرض از مبداء (ثابت 0.05 0.42 0.678 

 پژوهش يهاافتهي مأخذ:

 

 مدل تيفيك يديكل يهاشاخص. 5جدول 

 شاخص مقدار تفسير

 2R 0.68 تغييرات صادرات صنايع خلاق توسط متغيرها توضيح داده شده است  68%

 F آماره 34.2 (p<0.001) مدل كلي معنادار

 Durbin-Watson آماره 2.12 هاعدم وجود خودهمبستگي در باقيمانده

 آزمون ناهمساني واريانس ناپديد ي واريانس برقرار استفرض همگن

 پژوهش يهاافته: يمأخذ

 هانتايج ازمون نرمال بودن باقي مانده. 6جدول 

 آزمون p مقدار آماره آزمون نتيجه

شودفرض نرمال بودن رد نمي  0.068 0.124 Kolmogorov-Smirnov 

شودفرض نرمال بودن پذيرفته مي  0.982 0.211 Shapiro-Wilk 

 پژوهش يهاافته: يماخذ

 هامانده يازمون نرمال بودن باق جينتا. 7جدول 

 آزمون p مقدار آماره آزمون نتيجه

شودفرض همگني واريانس رد نمي  Breusch-Pagan آزمون 0.073 5.23 

 پژوهش يهاافتهي مأخذ:

 نتايج آزمون خودهمبستگي. 8جدول 

 آزمون آماره آزمون نتيجه

د خودهمبستگيعدم وجو ندوربين و واتسو 2,12   

 پژوهش يهاافتهي مأخذ:

 نتايج آزمون همخطي چندگانه. 9جدول 

 متغير VIF تفسير

 تعداد ثبت اختراع 2.11 خطيكم بودن احتمال هم

 صادرات فناوري پيشرفته 1.89 خطيكم بودن احتمال هم

 هزينه تحقيق و توسعه 2.45 خطيكم بودن احتمال هم
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 پژوهش يهاافتهي :مأخذ

اـ داده  ياجرا يگام بعد اـ مدل اثرات ثابت ب  يـري گتفاضـل  يه

اـي مسـتقل    است.  شده تعـداد  (در اين گام، تاثير هر يـك از متغيره

 ـ ثبت اختراع، صادرات فناوري پيشرفته، هزينه تحقيـق و تو  ر سـعه) ب

هـاـي بـاـ توجــه بــه داده) متغيــر وابســته (صـاـدرات صــنايع خــلاق

 .شودبررسي مي گرفته شدهتفاضل

دهد كـه  هاي مثبت براي هر سه متغير مستقل نشان ميضريب

اـوري پيشـرفته و     اـدرات فن  هزينـه  افزايش در تعداد ثبت اختـراع، ص

اـدرات صـنا    تحقيق و توسعه، بطور معني يع داري باعـث افـزايش ص

اـم    p مقـدار  .شـود خلاق در كشورهاي مورد مطالعـه مـي   بـراي تم

اـري  دهنده معنياست كه نشان 0,05متغيرها كمتر از سطح  داري آم

 ـ  .آنهاست ت اختـراع  بخش بزرگي از تاثير متغيرها از طريق تعـداد ثب

بـداء  مضـريب عـرض از    .شود كه بيشترين تأثير را داردمشاهده مي

ل ز كنتـر امعنادار نيست كه بيانگر عدم وجود اثر پايه در مـدل پـس   

 .اثرات ثابت كشورها است

 تحليل نتايج مدل

 :داد ثبت اختراعتع .1

ن است كه ) اين متغير بيانگر اي0,45ضريب مثبت و معنادار (

 ايعهاي اصلي رشد صادرات صنعنوان يكي از محركنوآوري به

كند. افزايش تعداد ثبت اختراع امكان خلاق عمل مي

 سازي دانش و توسعه محصولات خلاقانه را افزايشتجاري

 ست.اين بخش اثرگذار دهد كه در نهايت در رشد صادرات امي

ا رآوري نو هاي بسياري از مطالعات مشابه كهاين نتيجه با يافته

 .راستا استدانند، همعامل كليدي در توسعه صادرات مي

 :صادرات فناوري پيشرفته .2

دهد براي صادرات فناوري پيشرفته نشان مي 0,37ضريب 

هاي پيشرفته، كه كشورهاي داراي سهم بالاتر از فناوري

ق خلا وري و توان رقابتي بيشتري در بخش صادرات صنايعرهبه

يت د كيفهبوبدارند. اين نشان از نقش حياتي فناوري بالادستي در 

 .محصولات و ورود به بازارهاي نوظهور است

 :هزينه تحقيق و توسعه .3

يق گذاري در تحقحاكي از آن است كه سرمايه 0,28ضريب 

ش ايع خلاق را افزيداري صادرات صنو توسعه بصورت معني

 وپژوهي دهد. اين شاخص نمايانگر توجه كشورها به آيندهمي

 منجر راتهاي نوآورانه است كه به تدريج به توسعه صادزيرساخت

 .شودمي

 2Rشاخص  .4

) توسط %68بيش از دو سوم تغييرات صادرات صنايع خلاق (

اين متغيرها توضيح داده شده كه دلالت بر قدرت تبييني مطلوب 

 .دل داردم

 F:آزمون .5

دهد كه تركيب نشان مي (p<0.001) معناداري كلي مدل

ح سط بيني صادرات صنايع خلاق درمتغيرهاي مستقل براي پيش

 .كلان، موثر و مناسب است

اـ   تياز مطلوب نانياطم يبرا اـ آزمـون  ج،يمدل و صـحت نت  يه

 انجام شده است: ريز يصيتشخ

 هاماندهيآزمون نرمال بودن باق ·

دهد كه توزيع نشان مي 0,05بيشتر از  p-value مقادير

 ضعيتن وهاي مدل به طور قابل قبولي نرمال است. ايباقيمانده

هاي مونكند كه اعتبار آزفرض نرمال بودن خطاها را تأييد مي

 .كندآماري مدل را تضمين مي

 آزمون ناهمساني واريانس ·

رض فدهنده برقراري نشان 0,05بالاتر از  p-value مقدار

ريانس اين موضوع بيانگر آن است كه وا .همگني واريانس است

دل مها به طور قابل قبول ثابت است و خطاها در طول داده

 .پايداري بالايي دارد

  آزمون خودهمبستگي ·

است كه  2تقريباً نزديك به  Durbin-Watson آماره

ها خودهمبستگي در باقيمانده دهنده عدم وجود مشكلنشان

 ضرايب استاندارد خطا و كهشود امر باعث مي است. اين

 .داري معتبر باشندهاي معنيآزمون

 خطي چندگانهآزمون هم ·

وده كه ب 5مستقل كمتر از  يرهايتمام متغ يبرا VIF يرمقاد

 ينا وجود ندارد. يرهامتغ ينچندگانه ب يخطهم دهدينشان م

م اتم .كنديم ينانو قابل اطم يدارمدل را پا يبموضوع ضرا

 كنندها شرايط فرضيات كليدي رگرسيون را تأييد ميآزمون

 شنهادهايو پ يريگجهينت -6

اـدرات    صـنايع  در اين پژوهش، تأثير عوامل نوآوري و فناوري بـر ص

هـاـي پانــل خــلاق مــورد بررســي قــرار گرفــت. بـاـ اســتفاده از داده

ي هاي ايستايي، صـحت و نيكـوي  كشورهاي منتخب و اجراي آزمون

 .ن پانل با اثرات ثابت تحليل شدمدل رگرسيو

 :دهند كهنتايج نشان مي

تعداد ثبت اختراع به طور معناداري و با بالاترين ضريب تاثير  ·

مثبت، نقش كليدي در توسعه صادرات صنايع خلاق ايفا 

كند. اين عامل نشانگر اهميت نوآوري و مالكيت فكري در مي

معنادار اين ضريب مثبت و  .است افزايش ظرفيت صادراتي
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دهد كه افزايش يك واحد در تعداد ثبت اختراع به نشان مي

واحدي در صادرات صنايع  0,45طور متوسط باعث افزايش 

اين اثر قوي و معنادار به نقش حياتي نوآوري  .شودخلاق مي

در توان رقابتي و بهبود كيفيت محصولات صادراتي اشاره 

وري و نوآوري و گذاري قوي در فناكشورهاي با سرمايه .دارد

ثبت اختراعات بيشتر، صادرات صنايع خلاق خود را در سطح 

 .كنندبالاتري حفظ مي

ير ضريب اين متغ)0,37صادرات فناوري پيشرفته (ضريب =  ·

م سه نيز مثبت و معنادار است و بيانگر آن است كه هرچه

ات ادرهاي پيشرفته در كشور بيشتر باشد، صصادرات فناوري

 فناوري .يابدبه طور متوسط افزايش مي صنايع خلاق نيز

ا بپيشرفته علاوه بر افزايش توانايي توليد محصولات 

يت ذابتر، موجب ورود به بازارهاي جديد و افزايش جكيفيت

 .شودكالاهاي خلاقانه مي

 وهزينه تحقيق : )0,28هزينه تحقيق و توسعه (ضريب =  ·

و  وآورانههاي نگذاري در زيرساختتوسعه به عنوان سرمايه

 ايعداري بر توسعه صادرات صنعلمي، تأثير مثبت و معني

 وافزايش يك واحد در هزينه تحقيق  .خلاق داشته است

نايع صواحد افزايش در صادرات  0,28توسعه به طور متوسط 

هاي اين موضوع اهميت سياست .شودخلاق را سبب مي

ن كلان در جهت حمايت مالي از تحقيق و توسعه را نشا

ها، دههاي تشخيصي مدل (نرمال بودن باقيمانآزمون .دهديم

خطي همساني واريانس، نبود خودهمبستگي و عدم وجود هم

تند و مس تكاچندگانه) نشان دادند كه مدل از نظر آماري قابل ا

 .باشنداست و نتايج برآوردها قابل اطمينان مي

اـي په توان چنين نتيجه گرفت ك ـها، ميبا توجه به اين يافته ي وي

اـ ظرفيـت نـوآوري، تكنولـوژي        وصادرات صنايع خلاق به شـدت ب

اـي  گذاري در تحقيق و توسعه گره خورده اسـت. سياسـت  سرمايه ه

حـوزه   كلان توسعه صادرات بايد به طور ويژه روي تقويت ايـن سـه  

يع المللـي صـنا  پـذيري بـين  تمركز داشته باشد تا رشد پايدار و رقابت

 .خلاق محقق شود

اـدرات صـنايع خــلاق و     پيشـنه  ادات سياسـتي بـراي بهبــود ص

 فناوري نوين در ايران

اـوري     با توجه به نتايج پژوهش كه نشان اـثير مثبـت فن دهنـده ت

نوين و نوآوري بر صادرات صنايع خـلاق اسـت، و در نظـر گـرفتن     

اـني نـدارد،       اـزار جه وضعيت فعلي ايران كه سهم قابـل تـوجهي در ب

 :ورت متمركز و هدفمند پيگيري شودلازم است اقدامات زير به ص

تحقيق  ارتقاي مراكز: هاي فناوري و نوآوريتقويت زيرساخت .1

هاي تاپهاي فناوري و حمايت از استارو توسعه، ايجاد پارك

 ايششود ظرفيت فناوري نوين در ايران افزخلاق باعث مي

ت دراساز افزايش صاگذاري، زمينهيابد و ضمن جذب سرمايه

 .گرددصنايع خلاق 

 هايبودجهتخصيص  :حمايت مالي و تسهيلات ويژه .2

، لاقهاي تحقيق و توسعه در صنايع خاختصاصي براي پروژه

وزه حهاي فعال در ارائه تسهيلات مالي و مالياتي به شركت

 سعههاي بيشتري براي توفناوري نوين و صادرات، انگيزه

 .كندصادرات فراهم مي

ت تسريع در فرآيند ثب: هاي مالكيت فكرياصلاح سياست .3

ري اختراعات و حمايت قانوني موثر از حقوق مالكيت فك

 .ندت كتواند نوآوري را در بازار داخلي و صادرات تقويمي

 نيرويآموزش تخصصي : ايتوسعه نيروي انساني حرفه .4

ي تقاهاي مرتبط با فناوري و خلاقيت، ارانساني در رشته

نايع ها و صها و ايجاد پل ارتباطي مؤثر بين دانشگاهمهارت

 .براي انتقال فناوري و دانش به بازار

تعامل با كشورهاي : الملليهاي بينگسترش همكاري .5

انش دحوزه صنايع خلاق و فناوري نوين، جذب  درپيشرفته 

راي د بفق، و توسعه بازارهاي صادراتي جديفني و تجارب مو

 .محصولات خلاق ايران

توسعه  :هاي ديجيتال و فناوري اطلاعاتزيرساخت ه6

ت سرعديجيتال، افزايش دسترسي به اينترنت پر هايزيرساخت

ت رياهاي نوين اطلاعات و ارتباطات، كه از ضروو فناوري

 .محور در دنياي امروز استرشد صنايع خلاق صادرات

اـدرا     ين اقدامات ميا ت توانند به شـكل قابـل تـوجهي تـوان ص

رزش افناوري و صنايع خلاق ايران را افـزايش داده و ضـمن خلـق    

اـني بهبـود بخش ـ      اـي جه اـه ايـران را در بازاره  ـافزوده، جايگ ن ند. اي

اـي  ن راهنتواند به عنوارويكردها با نتايج پژوهش همسو بوده و مي م

اـدرات م ـ  ساز كشور گذاران تصميمسياست ورد در حوزه نـوآوري و ص

 .استفاده قرار گيرد
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